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3. Charakterystycznym dla Internetu zjawiskiem jest konwergencja czyli przenikanie 
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popierania ß è Ø × ð ã ß å Ý Ü æ á à Ø Ù ê ã ì ä Ö Þ × Ö Ù ã ä ß Þ ß ß á Ö Û î å Ö ñ Ü Ö Ù Ö å å × î ß × ç × è é ì à ß â Û Þ Ù å × î ß
à Ø Ô × Ô Ø × è ã Ù Õ ß Þ Ù ê Ü ñ ï å Ù Þ Ù ê Ù å Ý Ô Ù ß à í Ù é Û ã ì ä Ô Ù Ö å å Û ç ß Ø Õ Û ê Ý å Ù î Ø ß Þ Ô × å Ö Ù ò ó

ô é ß á ß ê Ù å Ö × ì á é Ù ê Ý ß Ø Ù Þ Ö ß ç ß å Ö Ö Ö é × ã × ê Ö Ô Ú Ö Ú × á é ð Ü Ö ð ã × à ß ê Ö Û Ô Ù å × Ô ì á é Ù ê Û à Ø Ù ê ß
à Ø Ù á ß ê × ï à ß å Ö × ê Ù â Þ ß è ê × á é Ö Ö å Ö e uregulowanych w ustawie o radiofonii i telewizji 

á é ß á ì Ú × á Ö ñ à Ø Ô × à Ö á Ý à Ø Ù ê Ù à Ø Ù á ß ê × î ß ó  
õ ß Þ × Ú Õ ß ê Ù å × á Û é × â à Ø ë ä Ý Þ ß à Ù á ß ê Ù å Ö Ù ö å é × Ø å × é ì Þ ß Þ × ç Ö å Ö Ü Ú Ö ä Ù Ô Þ Ù å Ý Ü æ ó  
÷ Þ à ß ê Ö × Þ ø å Ù à Ý é Ù å Ö × Ú Ù è é Ø Ù è é ß ê Ù ù ö å é × Ø å × é Õ ß î í ß ä Ý Þ Ù ù ß Ø Ô × Ü Ô å Ö Ü é ê ß ï  

ale nawet w Stanach Zjedå ß Ü Ô ß å Ý Ü æ Ú × Þ å × ß Ø Ô × Ü Ô × å Ö Ù á Û Þ ì à Ø Ô Ý Ü æ Ý ã Ù Ú Û  
á Ö ñ Þ ß á é ß á ß ê Ù å Ö Ù Ø × î ì ã Ù Ü Ú Ö à Ø Ù ê å Ý Ü æ Þ ß é Ý Ü Ô Û Ü Ý Ü æ à Ø Ù á Ý ï Ö å å × Þ ß Ø × î ì ã Ù Ü Ú Ö Ô ê Ö Û Ô Ù å Ý Ü æ

Ô é × ã × ê Ö Ô Ú Û ó õ ß Þ ß ä å Ö × Þ Ô Ö × Ú × á Ö ñ ê ê Ö × ã ì è Ø Ù Ú Ù Ü æ ó  
ú ß å è ã ì Þ ì Ú Û Ü ï å Ö × Õ ß â å Ù à ß á é Ù ê Ö ù Ô å Ù è ì Ø ë ê å ß ð Ü Ö à ß Õ Ö ñ Þ Ô Ý à Ø Ù á Û  

w rozumieniu Ù Ø é ó û ì á é ó ü à Ø ó à Ø Ù á ó Ù ö å é × Ø å × é × Õ ï å Ö × Ú × á é é ß é × â Õ ß â ã Ö ê × ê à Ø Ô Ý à Ù Þ è ì
telewizji , radia i baz danych.  

ý × Þ å ß Ú × á é à × ê å × ï â × å Ù ê Û é à ã Ö ê ß ð Ü Ö Ù Ü æ Ô ê Ö Û Ô Ù å Ý Ü æ Ô Þ × ç Ö å Ö Ü Ú Û ö å é × Ø å × é ì
è ß Ø Ô Ý á é Ù Ú Û à Ø ß Þ ì Ü × å Ü Ö ê Ý Ø ß ä ë ê é Ý é ß å Ö ß ê Ý Ü æ ó õ Ö × Ø ê á Ô Ý ê õ ß ã á Ü × á × Ø ê Ö á þ þ þ
à ß ð ê Ö ñ Ü ß å Ý à Ù à Ö × Ø ß á ß Õ Ô ß á é Ù í á é ê ß Ø Ô ß å Ý à Ø Ô × Ô ÿ × × é á Õ Ù õ ß ã á è Ù ô � à Ø ß Þ ì Ü × å é Ù
à Ù à Ö × Ø ß á ë ê ÿ � ó ô × Ø ê Ö á é × å à ß Þ Ü Ô Ù á à Ö × Ø ê á Ô × î ß Õ Ö × á Ö Û Ü Ù ß Þ ê Ö × Þ Ô Ö í ß  

� � � é Ý á ó Ö å é × Ø å Ù ì é ë ê ó � Ù á é Ø ß å Ù Ü æ ÿ � à Ø ß à ß å ì Ú × á Ö ñ î Ø Ý ï Ô Ù ä Ù ê Ý ï ì à ß Õ Ö å è Ö ó 16 � Ø ì Þ å ß Ú × á é à ß Þ Ù ù ð Ü Ö á í Û Þ × ç Ö å Ö Ü Ú ñ ö å é × Ø å × é ì ï Ô ê í Ù á Ô Ü Ô Ù Ú × ð ã Ö Ü æ ß Þ Ô Ö ß à Ø Ô × à Ö á Ý
à Ø Ù ê å × ï Ö á é å Ö × Ú × Ø ë ê å Ö × â å Ö × ä × Ô à Ö × Ü Ô × � á é ê ß ï Ö â Ô ä Ý é á Ô é Ý ê å Ù Ö á Ô Ü Ô × î ë í ß ê Ù Þ × ç Ö å Ö Ü Ú Ù
ö å é × Ø å × é ì á Ô Ý ä è ß Õ ß â × á Ö ñ Ô Þ × Ô Ù è é ì Ù ã Ö Ô ß ê Ù ù ï þ Ý Þ Ù Ú × á Ö ñ ï â × Ø ß Ô á Û Þ å Ý Õ Ø ß Ô ê Ö Û Ô Ù å Ö × Õ

Ú × á é Ö å Þ Ý ê Ö Þ ì Ù ã å × à ß Þ Ü æ ß Þ Ô × å Ö × Þ ß è Ù â Þ × î ß à Ø Ô Ý à Ù Þ è ì à Ø Ô × è azu przez Internet.  
� Ö × ì ã × î Ù ê Û é à ã Ö ê ß ð Ü Ö ï â × á Û é Ù è Ö × á é Ø ß å Ý þ þ þ ï è é ë Ø × Õ ß î Û à × í å Ö ù ç ì å è Ü Ú × Õ Ù á ß ê × Ú
è ß Õ ì å Ö è Ù Ü Ú Ö ï Ù ã × Ö á é å Ö × Ú × Ø ë ê å Ö × â × -Õ Ù Ö ã � à ß Ü Ô é Ù × ã × è é Ø ß å Ö Ü Ô å Ù � î Þ Ô Ö × Ü Ô ñ á é ß  
Õ Ù Õ Ö × Ú á Ü × è ß Õ ì å Ö è Ù Ü Ú Ù Ú × Þ × å å Ù Ú × Þ × å � Ü æ ß Ü Ö Ù â Õ ß â ã Ö ê × á Û é × â Ö å å × è ß Õ ä Ö å Ù Ü Ú e). � ã Ù é × î ß ä ñ Þ Ô Ö × Õ Ö Ù í ß Õ Ö × Ú á Ü × á é ß á ß ê Ù å Ö × ê ß Þ å Ö × á Ö × å Ö ì Þ ß ß è Ø × ð ã ß å Ý Ü æ à Ø Ô Ý à Ù Þ è ë ê
Ø ß Ô ê Ö Û Ô Ù � Ô Ù ê Ù Ø é Ý Ü æ ê à Ø Ù ê Ö × à Ø Ù á ß ê Ý Õ ó  

                                                        
 
16 B 	 
 � � 
 � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  ! � � � � � " � # $ % % � � & # '  



Ò Ò

( ) * + * , - . , , /
 

REKLAMA W INTERNECIE 
 

 

2.1 Specyfika reklamy w Internecie. 

 

 0
1 2 3 4 5 4 6 7 8 1 9 7 1 8 : ; 4 9 < = 7 6 > 6 ? ; @ 4 > 4 A 7 6 B @ C > D : > < E : A 9 1 2 3 4 my tradycyjnej. F C 7 6 2 4 8 : G H < ; 7 6 1 @ : A 5 6 1 7 7 : I B 6 > 4 5 1 G : J 7 8 1 9 7 1 8 K L 4 2 : 5 1 A 6 K 5 M 17 N 9 4 A C B C L 7 1 7 : I 7 6 2 6 9 1 2 3 4 5 C 8 4 2 6 1 L 4 2 O D 9 4 > 4 P 9 4 A 6 : P 8 1 3 1 ; 6 @ L 4 P A 6 9 1 B 8 5 4 6 3 6 7 G

: 2 9 1 I 3 4 > 6 ? 5 6 4 7 1 5 5 1 A 6 < ; 8 C D K D K > Q R 4 7 G M D K > Q - D : D C B Q 4 S T M U 4 8 : 5 6 4 > 8 J 7 8 1 9 7 1 8 L 1 > 8
uznawany za medium typu pull (ang. pull - B 6 V G 7 4 S T M  W 1 A 6 4 8 C D K D K > Q B Q 4 9 4 2 8 1 9 C @ K L V > 6 ? 8 C 5 P = 1 X D : A > K ; 4 L V Y B @ C 8 1 = X ; D C B Q 4 L V Y
: A E 6 : 9 B C : 2 9 1 I 3 : 7 V A 4 ; 2 ? 6 7 Z : 9 5 4 B L 6 M [ : 3 : 9 C P A \ ; 6 ? 2 6 P ; C 2 : 9 @ C > 8 C ; 4 7 C 1 3 1 5 1 7 8
@ 4 > 2 : B @ 1 7 6 4 B @ C 7 6 1 8 C D : ; 1 > 2 : L 4 9 @ 1 7 6 4 D 9 @ C B 6 V G 4 L V K ; 4 G ? 4 A 9 1 > 4 8 4 9 1 2 lamy.  ] 1 B Q V 7 4 L E 4 9 A @ 6 1 L 8 C D : ; V A 3 4 8 1 G : 9 : A @ 4 L K 5 1 A 6 < ; L 1 > 8 Z 4 2 8 P = 1 D 9 @ 1 2 4 @ 9 1 2 3 4 5 : ; C
jest dystrybuowany do biernego odbiorcy. ^ K D 1 H 7 6 1 6 7 4 B @ 1 L L 1 > 8 ; D 9 @ C D 4 A 2 K J 7 8 1 9 7 1 8 K M N : 6 7 8 1 9 7 4 K 8 4 > 4 5 A 1 B C A K L 1  
: 8 C 5 B : 6 2 6 1 A C : G 3 V A 4 P A 3 4 8 1 G : ; C > 6 H 2 6 9 1 2 3 4 5 : A 4 ; B < ; > V 7 4 2 6 1 9 : ; 4 7 1  
7 4 D 9 @ C B 6 V G 7 6 ? B 6 1 K ; 4 G 6 : A E 6 : 9 B C M J 7 8 1 9 7 1 8 K 5 : = 3 6 ; 6 4 2 : 5 K 7 6 2 4 B L ? 5 4 > : ; V P D : 5 6 ? A @ C
G 9 K D 4 5 6 P 4 8 4 2 = 1 6 7 A C ; 6 A K 4 3 7 V M _ 3 4 8 1 G : > 6 1 B 6 6 7 Z : 9 5 4 8 C B @ 7 1 > 8 4 7 : ; 6 V : A 9 ? E 7 V
D H 4 > @ B @ C @ 7 ? 6 Z : 9 5 ? 2 : 5 K 7 6 2 4 B L 6 – 8 4 2 L 4 2 E C D : 5 6 ? A @ C 2 : 5 K 7 6 2 4 B L V 5 4 > : ; V  

a indywi A K 4 3 7 V M ] @ 4 > 4 5 6 8 1 7 5 : A 1 3 2 : 5 K 7 6 2 4 B L 6 : 2 9 1 I 3 4 > 6 ? 5 6 4 7 1 5  

“poszerzonej komunikacji i ndywidualnej” .18 N 4 B 1 B Q 4 J 7 8 1 9 7 1 8 K A 1 B C A K L 1 9 < ; 7 6 1 =  
: 7 6 1 @ ; C 2 H 1 L 4 8 9 4 2 B C L 7 : I B 6 J 7 8 1 9 7 1 8 K A 3 4 9 1 2 3 4 5 : A 4 ; B < ; M  ` 4 9 A @ : B @ ? > 8 : ; C 5 6 1 7 6 4 > 6 ? L 4 2 : G H < ; 7 V @ 4 3 1 8 ? J 7 8 1 9 7 1 8 K L 4 2 : 5 1 dium 
9 1 2 3 4 5 : ; 1 G : R : B @ C ; 6 I B 6 1 7 6 1 8 C 3 2 : T L 1 G : 6 7 8 1 9 4 2 8 C ; 7 : I S P 2 8 < 9 4 L 1 > 8 @ 4 D 9 @ 1 B @ 1 7 6 1 5
E 6 1 9 7 : I B 6 M  
                                                        
17 J. Konikowski, ABC reklamy on-line, Internet 2/99, s. 54 
18 J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Kraków 1998, s. 34 
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t l s } c l n p i k j } y b f m q i
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 a t p } k p t l e p i h t u t m n d e n l h q j m n p i � � � g p u t n p k b m o s p i o t p n e m c n l
 h p } o m s p i o t p i � p g i m h r w s p o t p l x m o l n z j i k g l e } � p g i h p } n p z t l p n q i j i h m s l x m �
 l k q m n p i t s j r u p x n l n p z b s l y p {

 � w i u n p i � n q i j n i q ~ i h q n l ~ q l � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �
ilustruje porównanie kosztów reklam.19 Koszt umieszczenia standardowej reklamy  

w zasobach Internetu na � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �   ¡ � � � ¢ � � � � � � � � � � £ � � � ¤ � � � � � � ¡
� � � �   � � ¥ � ¦ � � � � � � � � � � � � � � � � � � ¥ § � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � ¡ � ¤ � � � � ¤ � � � � � � ¨
¤ � � � � � ¥ © � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �   ª � ¡ � � � � � � � � «   � � � ¬ � ­ � ¨   �   ª ¨ ¡ � � � � £ � � � � ­
� � � � ¢ � « ® � � � � � � � � ¯ � � � � � �   � � ¥ � � � ¤ � � £ � � � � � � ¤ � � � � � � � � � � � � � ¥ � � � � � � � ¡ � � ¨ � � � � � � ¥
� � � � � � �   � ° � � � � � � � � � ¡ � ¤ � � � � � � � ® �

 ± � � � � � � � ¯ � � � � � �   � � � � � � � �   � � � � � � � � � � � � � � ¡ � � � � � � � ° ¤ � � � � � � � � � � �   �
 © ² � � � � � � � � � � � � ° �

 ³ � � � ¨ � � � ¡ � � ­ � � � ¡ � � �   ª   �   ª � � � � � � � � ¯ � � � � � �   � � ¡ � � � ¡ � ¡ � � £ � � � « � � � � � � �
zas

� ° � � � � � � � � � � « ® � � ¬ � ­ � � � � � � � � � � ¥ � � � � � � ¤ � � � � � � £ � � � � ¢ £ � � � � � �   �   ª � � �   � � � ¡ �
 � � � ¡ ¤ � � � ­ � � � ¡ � � �   ª ¤ � � � � � � �   ª ¤ � � � � �   ª � � � ¨ � � � �   ª � � � � � � � ¨ � �

-line.  ´ � � � � � � � � � � ¯ � � � � � �   � � � � � � ° ¤ � � � � � ­ � � � � � � � � � � � �   � � � � � � � � ¡ �   � � � � � � � � � � � �
� � ® � � � � � � � ¤ � � � ¨ � � � � � ¤ � � � � � � � � ­ � � � � ¤ � µ � � � � � � « ¶ · ¸ ¹ · ¸ º » ¼ ½ ¾ ¿ À Á · ¶ ¸
Â ¿ Ã Ä Á · Â Å ½ ¿ Æ Ã ¿ Ç Ã · ¸ È ¸ Â Á É ¾ ½ ¿ Ã

-
Á · Ã ¸ Ê ¿ Æ Á ¸ Ë É Ì Í Ì Î È ½ Ï Æ ½ Â ¹ Ì · Â É À Æ ¸ Ë ¿ Ê É Ð Ï Å ¶ É º

Ñ ¸ Â Á É ¾ ¿ Æ É ¶ ¹ É Ê È É Ë Ã Í ¹ ½ Ê È ¿ ¾ ¿ ¶ É Ò Ï ¶ ¿ Ì ¸ Ê È ¿ Æ Î Â Å ½ · Î Ï Ó Î Ë · Ê ¿ ¶ · Ã · ¸ Ã Ô È É Ò Ê ¿ Æ Î ¶ É Ë Õ
Ê È É ¶ ¿ ¿ Æ Ã ¿ Ï ¼ Í ¹ ¸ Ï · Õ Æ ¿ È ¸ Â Á É ¾ ½ ¶ Ï ¼ ½ Ï Å Â · ¹ Ö Ê É Ð Ï Å ¶ Ã É Ç ¶ · ¸ ¹ · ¸ ×

 

 

                                                        
19 J. Konikowski, ABC reklamy on-line, Internet 2/99, s. 56 
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2.2 Typy reklamy w Internecie 

 Ø
Ù Ú Û Ü Ý Þ ß à á Û â ã ä Ú Ù å æ Þ Ý å ç ä Ý è ä é Ù ê ã ë é ä ë Ý é Ý â Þ æ ì à å æ Þ Ý ç í å ä ß ê à Þ æ Ü ä î

ç ß ê Ù Þ æ Ü ä é é é ï é ä ß ê à Þ à ç í Þ Ù ð Þ ä Ú æ Ü ä ê Ý Ú ã æ Ü à ï é æ ê ß Ù ì æ Û å æ ñ à ò î ñ Ý è ì ó ç ß Ù
Û ß Ù ñ ç æ Ü ä æ ç ä ó ç ß ê Ù Þ ó é é é Ù ê æ ì ä Þ ô Ù ê Ü æ è õ Ý î Ú ß ö ê Ý ß æ Ú æ ç ß ê Ù Þ æ ì æ å ä Ý ê æ ì ê Ý Ú ã æ Ü í .  ÷ ä Ý Û ã Ý ø æ å í ß á ã ä å Ù ð è ä î ñ Ý ß ê Û ë Þ Ù õ Ý ç ß Ù ë ë ì ä Ý ã ä ò ä Þ ô Ù ê Ü æ è õ ó Ù ë ê Ý Ú ã æ Ü à  

na stronie WWW.  ù Þ Þ à Ü ì æ ø æ ë Þ ä Ý Þ ä Ý Ü õ Ý ç ß ê Ù ì ø ê æ Þ ä è ì Ý Þ ä Ý á Ù õ ó ò á ê Ù Ü Ù è õ ä ä ê Ý Ú ã æ Ü à Ù Þ -line. 

Promocja on-ã ä Þ Ý Ü æ Þ æ è Ý ã Û å ì â Û ë ì Ý Þ ä Ý ð å ä æ ë Ù Ü Ù ð è ä ä ç ß Þ ä Ý Þ ä æ Þ Ù å Ý õ å ä ß ê à Þ à  

oraz stymulowani Ý ã ä è ì â à õ Ý õ Ù ë å ä Ý ë ì ä Þ ï ú à Ü è ì æ ç Ý Ü ë Ù ì æ ë æ û ê Ý Ú ã æ Ü à Ù Þ -ã ä Þ Ý Þ æ ã Ý ñ à
â Û ë Ù å æ Þ ä Ý ð å ä æ ë Ù Ü Ù ð è ä Ü æ ê Ú ä á ê Ù ë Û Ú ß Û ã Û â Û ç ü Û ø ä î Þ æ Ú ü Ù Þ ä Ý Þ ä Ý Ù ø ã í ë æ õ í è à è ý  
ë Ù ë ì ä æ ü æ Þ ä æ Ù ê æ ì ø Ý Þ Ý ê Ù å æ Þ ä Ý Ù ë å ä Ý ë ì ä Þ ç ß ê Ù Þ ï þ æ Ú å ä ë æ ò ß Ù ê Ù ì ø ê æ Þ ä è ì Ý Þ ä Ý Þ ä Ý õ Ý ç ß
Ù ç ß ê Ý î è ì ó ç ß Ù ì æ è ý Ù ë ì ä á ê ì Ý Þ ä Ú æ Þ ä Ý Ù ê æ ì Þ æ Ú ü æ ë æ Þ ä Ý Þ æ ç ä Ý â ä Ý ß à è ý á Ù õ ó ò ï ÿ æ ë æ Þ ä Ý
rozgraniczenia promocji i reklamy on-ã ä Þ Ý Ü Ù ñ Ý Û ü æ ß å ä ò ç á Ù ç ß ê ì Ý ñ Ý Þ ä Ý � ï � æ õ ã Ý å ä è ì æ î
Ú ß ö ê à ë Ý ô ä Þ ä Û õ Ý á ê Ù Ü Ù è õ ó õ æ Ú Ù ç Ú ü æ ë æ õ í è í ç ä ó ì è ì ß Ý ê Ý è ý á Ù ë ç ß æ å Ù å à è ý è ì ó ð è ä ß Ù õ Ý ç ß �  
ì ê Ý Ú ã æ Ü à î á ê Ù Ü Ù è õ ä ç á ê ì Ý ë æ ñ à î á Û â ã ä è ê Ý ã æ ß ä Ù Þ ç î ç á ê ì Ý ë æ ñ à â Ý ì á Ù ð ê Ý ë Þ ä Ý õ ï ú à Ü ç æ Ü à Ü
á ê Ù Ü Ù è õ æ ß Ù � ê ö ñ Þ Ý ø Ù ê Ù ë ì æ õ Û ð ê Ù ë Ú ä Ü æ õ í è Ý á Ù ð ê Ý ë Þ ä Ù � ì æ á Ù Ü Ù è í Ù á ä ç ö å î
å ä ì Ý ê Û Þ Ú ö å � ã Û â â Ý ì á Ù ð ê Ý ë Þ ä Ù � å Þ æ ß Û ê ì Ý � á ê ì à â ã ä ñ à ò ã Û ë ì ä Ù Ü ß Ù å æ ê à î Û ç ü Û ø ä î
Ú Ù Þ è Ý á è õ Ý æ ã â Ù ä ë Ý Ý î Ú ß ö ê Ý Ü æ õ í â à ò Û á Ù å ç ì Ý è ý Þ ä æ Þ Ý å ç á Ù ü Ý è ì Ý û ç ß å ä Ý  
ú Ù á ê ì à â ã ä ñ Ý Þ ä Ý ê Ý æ ã ä ì Û õ Ý ç ä ó ì æ á Ù Ü Ù è í ä Þ ô Ù ê Ü Ù å æ Þ ä æ î á ê ì Ý Ú Ù Þ à å æ Þ ä æ  
ã Û â á ê ì à á Ù Ü ä Þ æ Þ ä æ î æ ß æ Ú ñ Ý ë Ý Ü Ù Þ ç ß ê Ù å æ Þ ä æ ï 20

Ø
ì ä ó Ú ä ß Ý õ ë Ý ô ä Þ ä è õ ä å à ê æ � Þ Ý õ Ý ç ß ß Ù î  

ñ Ý á ê Ù Ü Ù è õ æ õ Ý ç ß á Ù õ ó è ä Ý Ü ç ì Ý ê ç ì à Ü î á Ù Þ æ ë ß Ù ì æ å ä Ý ê æ õ í è à Ü å ç Ù â ä Ý ê Ý Ú ã æ Ü ó ï
� ä Ý Ú æ å à Ü Ù Ú ê Ý ð ã Ý Þ ä Ý Ü ê Ý Ú ã æ Ü à Þ æ ç ß ê Ù Þ æ è ý é é é õ Ý ç ß � � Ù å ä Ý ë ì ð å ä æ ß Û î ñ Ý õ Ý ç ß Ý ð 	
ç ô Ù ê Ü Û ü Ù å æ Þ Ý á ê ì Ý ì 
 ï þ Û è ý Þ Ù å ä è ì æ ï 21 

Reklama on-ã ä Þ Ý á ê ì à â ä Ý ê æ â æ ê ë ì Ù ê ö ñ Þ Ý ô Ù ê Ü à î å æ ê ß Ù ä Ü ç ä ó â ã ä ñ Ý õ á ê ì à õ ê ì Ý ò ï  
BANER22 – õ Ý ç ß ß Ù Ù ë Þ Ù ð Þ ä Ú � ã ä Þ Ú � ë Ù å à â ê æ Þ Ý õ ç ß ê Ù Þ à é é é Ü æ õ í è à á Ù ç ß æ ò

ø ê æ ô ä è ì Þ í ï 23 Baneê õ æ Ú ë Ù ß Ý õ á Ù ê à õ Ý ç ß Þ æ õ á Ù á Û ã æ ê Þ ä Ý õ ç ì í ô Ù ê Ü í ê Ý Ú ã æ Ü à Þ æ ç ß ê Ù Þ æ è ý

                                                        
20 M. Gajlewicz, Internet jako medium reklamowe, w: Internet – problemy prawne, praca zbiorowa pod red. R. 
Skubisza, Lublin 1998, s.66 
21 � � 
 � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  ! " # $ % & % ' % ( ) * + ' % , - . . . / 0 1 2 ' ) " * ' " ) – problemy prawne, 
praca zbiorowa pod red. R. Skubisza, Lublin 1998, s. 75 
22 Baner od ang. banner - transparent 
23 J. Konikowski, ABC reklamy on-line, Internet 4/99, s. 66 
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nawigacyjne. Ustalanie wymiarów banerów –
? 8 B C @ 9 ; 8 V : G A C 8 : V ; G 6 Z 6 N 7 A ^ > G

B C A < 6 9 ; = B ; 8 _ T A 9 [ 6 7 \ < B 6 : A E A 7 C 9 A N G @ 9 ; 8 V B G W R G A 9 > \ < ; 6 ? : Q ? F > = > H B G W [ A B @ A V 6 9 > ; F
6 E C = < 7 A ^ > G F < ` 7 C 8 9 8 7 > G 8 4 a @ G 7 G 8 V A C = > ; F > 8 R 6 7 8 9 \ < B F @ A V ; G 8 N A 7 8 ? 8 V 7 G C < G 8 9 V ; F T ] 8
R 6 7 8 9 ? 8 B C 7 6 ? 8 P 8 E C = < 7 G 8 ? B ; F P A 9 : F 9 8 E N 6 : = A 7

-
N G 7 8 T G 7 7 G Q < 6 ] 6 ? F T ] 8 C A @ 9 ; 8 ] = C 8 E 4

3 8 V Z Q [ R 6 V 6 _ b Q @ G C 8 9 c A : : Q 7 G > 6 C G A 7 R 6 7 8 9 = B C 6 7 A < G F d e f g h i j k l m n o h p o q r m s g p t
g h i j k l u k v h g w m t p x p w g k y p y z { p o h | } o z ~ k | � � w o l � j h l h v � k p | h k � � o w � � o � h w � u t m k � h �
� k i � � h | h } � l w � j o m h � g � i w m k v o h j � u y � w � h v

ie zamówienia wprost z banera, bez 
� w � g y h u t m p x w � y h v o k v k w i g h { j w v � } � g w v z � � � q

 

 

Istnieje szereg rodzajów banerów: 

1. Baner statyczny –
� g k � t p t | v t � ~ g k � o p y v t w � v w { v o i � w w i g h { j w v h | } � g w v t � � � q

 

2. Baner animowany –
v k | � w � � j k g v o h | } y t w u h p v o h � k v o l k p | k } i � k � k } o z y } y h g h ~ �

� j o i s m } � k v w m o � p t p x � w } y p y h ~ s j v h i j k � i o q
 

3. Keyword baner –
v k | m k � v o h | } y t l i g t � h g o � l m t { m o h � j k v o k � k v h ~ w u k v h g k | h } � } � w m w

kluczowe lub fraza zadana danemu systemowi do wyszukiwania. 

4. Banery interaktywne –
} � t l � j � | � p h o g h k ~ � | � p h v k � y o k � k v o k w ~ j � � k | � p h ~ w q

 

 

Inna forma reklamy to tzw. pop-up windows –
� w i j o i v o z p o � v k u k v h g

 
j � u w � v w { v o i � v k � j h u o h � � p h | } � g w v t � i k y � | h } o z m g w ~ � h i g k v � v w m k l o l o

-strona.  

Pop-
� � m o v � w m � w w � � y o h j v h � v o h m o h j i o p x g w y l o k g s m w i v k j � u } p g h h v t m t { m o h � j k v h

v o h y k j h � v o h w � } � g w v t � � � � y i � s g � } � y m o � y k v h � v o h i o h � t l w ~ � } � k v w m o �

autonomiczne strony.25 

                                                        
24 Piksel jest to najmniejszy punkt na ekranie komputera, jednostka miary obiektu na ekranie komputera, � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �

tymetrach, dla komputerów jest to piksel. 
25 J. Konikowski, ABC reklamy on-line, Nie tylko banery, Internet 5/99, s. 62 
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� � � �   ¡ ¢ £ ¤ ¥ ¦ § ¨ ¤ © ¦ ¢ ¡ ª ¨ ª
-up windows: tradycyjne pop-up window oraz pop-up 

¥   � ¤ ¨ ¥ © ¥   £ © ¦ � ¡ © � © ¥ «   � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � « 26 

Tradycyjne pop-up window –
ª ¨ ¢ ¦ ¥   ¦ ¢ £ �   ­ ª ¨ © ¦ ® ¦ ¤ ¨ ¥ ¦ �   ¯ ¥ °

branej strony  
� ¦ � ± ¯ � ¡ ± ¨ ± § ¡ ² ¬ ¨ � ¡ ¢   � � ¡ § ¦ ± ³ ¢   ¯ ´ ° � ± ¨ ¥ �   ± ¦ � ª « ª ¨ ± ¬   ± �   ­ ³   ¯ � ¦ µ ¦ � ¡ § ¬ ¯ µ ¨ ¤ � ¨ ² �   ±
¶ ¬   � ± · � ¦ � ¬ ¡ µ   ¡ ´ £ ³ ¡ ¢ � � § ¨ � ° ª ¨ ¢ ¦ ¥   ¦ �   ­ ¥ § ¨ ¸ ¯ ¡ ± § ¦ � ¯ � ¨ ¥ ¦ ¹   �  

-
� � § ¨ � ¦ « º ¡ ³ » £

³ » ¦ § ¦ ± � ¡ § ° � � ° ³ © � £ � ¡ ¸ ¨ � ° ª ¯ ª ¨ ª
-̄

ª ¥   � ¤ ¨ ¥ ¢ ¡ � � � ¨ ¼ ´ ¡ ¥ ° ¹ ¦ ¸ ¦ ¦ ± � ° ¥ � ¨ ² ³  
¯ ´ ° � ±

ownika. 

Drugi rodzaj pop-̄
ª ¥   � ¤ ¨ ¥ ¶ ª ¨ ¥   £ © ¦ � ° ©   � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � · ¯ ± ¦ © ¯ ¢ ¡ �   ­ � ¦ ¡ ± § ¦ �   ¡

¹ ¨ �   � ¨ § ¦ ¦ ¯ � ¨ ¹ ¦ � ° ³ © �   ¡ ¼ ±   ¡ ¤ ° ¯ ´ ° � ± ¨ ¥ �   ± ³ © ¡ ± ¦ � ¦ © ¦ ® ¦ ¤ ¨ ¥ ¦ �   ¡ �   ­ ¥ ° µ § ¦ � ¡ ¢ � � § ¨ � °
½ ½ ½ « ¾ ¦ ¿ ¨ § ¹ ¦ § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ° ¢ ¡ � � µ ¦ § ¤ © ¨ ª ¨ ª ¯ ¬ ¦ § � ¦ ¥ ² § À ¤ § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ¨ ¤ ¦ ¥ ³ À ¥ ¼ ª ¨ �   ¡ ¥ ¦ ´
¸ ¥ ¦ § ¦ � � ¯ ¢ ¡ ¼ ´ ¡ ª § © ¡ ± ¦ © § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ¨ ¥ ° ¤ ¨ � § © ¡ ¤ ¨ ¯ ´ ° � ± ¨ ¥ �   ± ¦ � � � ¡ § � ¡ � ¯ «

 
Á Â ¨ ¤ ¦ � ± ¨ ¥ ¡ ¨ ± � ¦ Ã ¹ ¨ ¸ £ � ¦ ¹ ¨   � � �   ¡ © �   ± ¦ Ä © ¡ ± § ¦ � ¯ ¹ ¨ �   � ¨ § ¦ ª ¨ ¨ ± § ¡ ² ¬ ¨ � ° ¹

³ © ¦ �   ¡ ¬ ¯ µ � ¡ ´ � ¦ ¹   � � ¡ § � ¦ ¯ � ¦ ¹ ¨ ´ ¡ ¢ ¡ � ¦ ¹ © ¦ ¹ ± � £ Ä «
 

� � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � ¶   � � ¦ � ¦ © ¥ ¦   � ¿ ¨ § ¹ ¡ § ³   ¦ ¬ � · � £ � ¨ � � ¦ � ° ³ © � ¡ ¬ ¯ µ ¦ �   ¹ ¨ ¥ ¦ � ¡ ¨ ± � ¦
 

o ni
¡ ¤ ¯ ´ ° ³ » § ¨ © ¹   ¦ § ¦ ³ » ¯ ± ¦ © ¯ ¢ £ ³ ¡ �   ­ � ¦ ¡ ± § ¦ �   ¡ ± ¨ ¹ ª ¯ � ¡ § ¦ ¥ � § ¦ ± ³   ¡ ª § © ¡ ¢ ² ³   ¦

 
© ¢ ¡ ¤ � ¡ ¢ � � § ¨ � ° ¤ ¨ ¤ § ¯ ¸   ¡ ¢ ¥ ¹ ¨ ¹ ¡ � ³   ¡ ¢ ¡ ¢ ® ¦ ¤ ¨ ¥ ¦ �   ¦ ¶ ³ ¨ © ¦ © ¥ ° ³ © ¦ ¢ � § ¥ ¦

 
¨ ¤ Å ¤ ¨ Æ Ç � ¡ ± ¯ � ¤ · « È ® À ¥ � £ © ¦ ¬ ¡ � £ � ¡ ¢ ¿ ¨ § ¹ ° § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ° ¢ ¡ � � ¢ ¡ ¢ ¥ ° � ¨ ± ¦ ª ¨ � � § © ¡ ¸ ¦ ¬ � ¨ ² Ä «
� � � £ © ¦ ¬ ¡ � £   � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � ¢ ¡ � � ¹ ¨ ´ ¬   ¥ ¨ ² Ä © ¦ ¥ ¦ § ³   ¦ ¥ �   ³ » © � ¦ ³ © �   ¡ ¥   ­ ± � © ¡ ¢

 
�   ´ � ¦ � § ¦ ¤ ° ³ ° ¢ � ° ¹ µ ¦ � ¡ § © ¡   ¬ ¨ ² ³     � ¿ ¨ § ¹ ¦ ³ ¢   « � � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � ¥ ® ¦ ² ³   ¥   ¡ © ¦ ª § ¨ ¢ ¡ ± � ¨ ¥ ¦ � ¡
� ¥ ¨ § © £ ¢ ¡ ¤ � £ ³ ¦ ® ¨ ² Ä ¥ § ¦ © © ¡ � � § ¨ � £ ¼ � ¦ ¥   £ © ¯ ¢ £ ³ ¤ ¨ ¢ ¡ ¢ © ¦ ¥ ¦ § � ¨ ² ³   ¼ � ¡ ¹ ¦ � ° ±   ª ¨ © ¦ � ° ¹
  � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � �   ¡ § ¨ © ª § ¦ � © ¦ ¢ £ ¯ ¥ ¦ ¸   ¯ ´ ° � ± ¨ ¥ �   ± ¦ ¼ ± � À § ° � ¦ ª ¨ ³ © £ � ± ¯ ¹ ¦ ¹ ¨ ´ ¬   ¥ ¨ ² Ä
© ¦ ª ¨ © � ¦ �   ¦ �   ­ © � § ¡ ² ³   £ ¥ ° µ § ¦ � ¡ ¢ ª § © ¡ © �   ¡ µ   ¡ � � § ¨ � ° ¼ ¦ ¤ ¨ ª   ¡ § ¨ ª À É �   ¡ ¢ © § ¡ ± ¬ ¦ ¹ £
© ¥   £ © ¦ � £ © � £ � � § ¨ � £ « ¾ ¡ � � ° ª § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ° ¨ �

-
¬   � ¡ ¢ ¡ � � ¤ ¯ ´ ¨ µ ¦ § ¤ ©   ¡ ¢ ª § © ° ¢ ¦ © � °

 
¤ ¬ ¦   � � ¡ § � ¦ ¯ � ° ¼ ª ¨ �   ¡ ¥ ¦ ´ � ± § ¦ ³ ¦ ³ © ¦ � ® ¦ ¤ ¨ ¥ ¦ �   ¦ �   ­ � � § ¨ � ° �   ¡ ¨ µ ³   £ ´ ¨ � ¡ ¢ ¤ ¯ ´ £   ¬ ¨ ² ³   £

grafiki np. banerowej. Pod koniec 1997 opracowano system Hyperstitial.27 Ê ¦ � ª § ¦ ¥ £
� ¡ ¸ ¨ � ° � � ¡ ¹ ¯ § ¡ ± ¬ ¦ ¹ ¦   � � ¡ § � �   �   ¦ ¬ � ¥ ° ² ¥   ¡ � ¬ ¦ � ¦ ¢ ¡ � � ¥ ª § ¨ � � © � ¥ ¦ § ¤ ¡ ¸ ¨ ¤ ° � ± ¯
± ¨ ¹ ª ¯ � ¡ § ¦ ¯ ´ ° � ± ¨ ¥ �   ± ¦

– dlatego jest widoczna prawie natychmiast, 
�   ¡ ¨ ª À É �   ¦

® ¦ ¤ ¨ ¥ ¦ �   ¦ �   ­ � � § ¨ � ° « Ë ¡ � � ¥ ° ² ¥   ¡ � ¬ ¦ � ¦ ¦ ¯ � ¨ ¹ ¦ � ° ³ © �   ¡ © ¦ ± ¦ ´ ¤ ° ¹ § ¦ © ¡ ¹ ¼ ±   ¡ ¤ °
¨ ¸ ¬ £ ¤ ¦ ¢ £ ³ ° ¤ ¦ � £ � � § ¨ � ­   � � ¡ § � ¦ ¯ � ¦ © ¡ ³ » ³ ¡ ¢ £ ¨ ª ¯ ² ³   Ä «

 

                                                        
26 Pop-up window, interstitials- Ì Í Î Í Ï Ð Ñ Ò Ó Ì Ô Î Õ Ö × Õ Ø Ù Ö Ð Ú Ô Û Ù Ü Ý Þ Ñ Ü ß Ù Ú à Ï á Ù Ø â ã Ì Í à Ï á Ù Ú Ù Ø â Ð ä Ö Û Ñ Ø Î Ú Ü Ù Ñ Ï å Î æ Õ Ð
opisowe. 
27 J. Konikowski, ABC reklamy on-line, Nie tylko banery, Internet 5/99, s. 63 
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ç è é ê ë ì í è ì î ï ð ñ ò ë ó ì è ô ñ ð õ è ö ð ó ÷ è ø ð ó ë ù è é ð ú û è ì ö ë ì ï ð ñ ò ò ö ð õ ë ù ï ü ë ú ý ë ù ï è ú õ ï ó

reklam telewizyjnych i informercials. Webf
ë ì í è ì î ï ð ñ ò ò ö ð õ ë ù ï ü é ð ì ú þ ë ú ë é ì è

ÿ þ ÿ ý è � õ ï è õ ï è ö ì ð ú � î � ø õ � î � ó ð í ý ð õ ï ï ì è ó ñ ð í ë ù � î � ù ì ð ú ï ÿ é ü ú � ö è ñ è ù ï þ ø ï �
 � î � õ ð ø ù ï � ó ò þ ü þ ð ñ è ö ü ø è ò ö ï õ ö è ì ð ó ö � ù õ ë ô �

–
þ ð î � � î è õ ï è ë ú é ï ë ì î � ù ú ë î þ � õ õ è 	 ë

ÿ ú þ ï ð � ÿ ù ì è ó ñ ð í ï è � ç è ê ë ì í è ì î ï ð ñ ò ý ì þ � ì � ù õ � ù ð õ è ò ü ú ë é ð õ è ì � ù ï õ ö è ì ð ó ö � ù õ �
ch,  

ð ñ è ý ë ò ï ð ú ð ø ü þ õ ð î þ õ ï è ù ï � ó ò þ è í ë ÷ ñ ï ù ë ô î ï ø è ô ñ ï î � ë ú þ ï ë ï ñ ë ô � ï õ ê ë ì í ð î ø ï ï ù ï � ó ò þ �
ê ë ì í ð ö � 
 ü ý ë ò ö ì þ è 	 ð õ è ø ð ó ë ò ó ÿ ö è î þ õ ï è ø ò þ è ý ë õ ï è ù ð ÷ í ð ø ü ú ÿ ÷ ü ò ï � � ë ú ú þ ï ð � � ù ð õ ï ð

 
ë ì ð þ é ð ì ú þ ë ð ö ì ð ó î � ø õ ü ê ë ì í � ý ì þ è ó ð þ ÿ � ð õ ï í ð î ø è � è ñ è í è õ ö � í ÿ ñ ö ï í è ú ï ð ñ õ è 
 �

 

Pop-up wind
ë ù ò � ï õ ö è ì ò ö ï ö ï ð ñ ò � ù è ê ë ì í è ì î ï ð ñ ò þ ð ò ý ì ð ù ü ö è î � õ ë ñ ë 	 ï ï

 
ë ì ð þ ì è ó ñ ð í ë ú ð ù î � ù ÿ ý ë ú ð é õ ï ð ø ü ò ï � ú ë ì è ó ñ ð í � ö è ñ è ù ï þ � ø õ è ø � � ò ö ë ö õ ü é ð ì ï è ì � ú ñ ð ï î �
ù ï � ó ò þ è 	 ë ì ë þ ý ë ù ò þ è î � õ ï è õ ï ð ù 
 ï è î ï ò ö ð õ ë ù ï õ ï ò ó ð ý ì þ è ý ÿ ò ö ë ù ë ô � � ü î þ � �
� ì þ è � ð ú ë ù ð õ ï è 	 ì ð ê ï ó ü � ð õ ï í ð î ø ð í ï ï ú � ù ï � ó ï è í ì è ó ñ ð í � í ÿ ñ ö ï í è ú ï ð ñ õ è í ë 	 ü
ý ë ù ë ú ë ù ð � ò ý ë ù ë ñ õ ï è õ ï è � ð ú ë ù ð õ ï ð ò ï � ù � é ì ð õ è ø ò ö ì ë õ � ç ç ç ð ö � í ò ð í � í
þ õ ï è î ï è ì ý ñ ï ù ï è õ ï è � þ � ë ô � ï ì è þ � 	 õ ð î ø � þ ú è õ è ì ù ë ù ð õ è 	 ë ï õ ö è ì õ ð ÿ ö � � ù � ò ö ð ì î þ � ó ñ ï ó õ ü �
õ ð ý ì þ � î ï ò ó 
 ö ë ý ï ù � é ì ð � ï õ õ ð ò ö ì ë õ � 
 � � � ë î ï ð ÷ ø ð ó ö ù ï è ì ú þ ü ò ý è î ø ð ñ ï ô î ï é ð

riery  
ù ý ë ò ö ð î ï ý ì þ è � ð ú ë ù ð õ ï ð 
 ï è î ï ë ì ð þ é ì ð ó ò ý è î ø ð ñ õ � î � ý ì ë 	 ì ð í � ù ÿ õ ï è í ë ÷ ñ ï ù ï ð ø ü î � î �
ë ú é ï � ì ì è ó ñ ð í í ÿ ñ ö ï í è ú ï ð ñ õ � î � ø ÿ ÷ õ ï è ú � ÿ 	 ë þ ë ò ö ð õ ü ý ë ó ë õ ð õ è �

 

Sponsoring –
ò ý ë õ ò ë ì ë ù ð õ ï è ù � é ì ð õ � î � ò è ì ù ï ò � ù ï õ ö è ì õ è ö ë ù � î � ñ ÿ é ï î � î þ � ô î ï

w celu zwrócenia uwagi na przeka
þ ì è ó ñ ð í ë ù � ù ú ð õ � í ó ë õ ö è ó ô î ï è í è ì � ö ë ì � î þ õ � í �

 � 	 � ë ò þ è õ ï ð ú ì ë é õ è � ð õ 	 � î ñ ð ò ò ï ê ï è ú ò � î ñ ð ò ò ï ê ï è ú ò ð ú ò 
 ò ü ö ë ó ì � ö ó ï è ï õ ê ë ì í ð î ø è

zamieszczane w ramach danej kategorii tematycznej w wydzielonych zasobach danego 
ò è ì ù ï ò ÿ � � ð ê ë ì í ð ì è ó ñ ð í � þ ë ò ö ð � ð ý ì þ è õ ï è ò ï ë õ ð ú ë

Internetu z mediów tradycyjnych. � ì ð í è ñ è ò ò ê ì ð í è ò � ì ð í ó ï é è þ ì ð í è ó 
 í ð ø ü õ ð î è ñ ÿ þ ð ö ì þ � í ð õ ï è ï õ ö è ì õ ð ÿ ö �
 

na stronie i odwiedzenie go od zamiaru jej opuszczenia. � ý ì � î þ ð ö ì ð ó î � ø õ è ø ê ë ì í ð ì è ó ñ ð í � � é ð ì ú þ ë ù ð ÷ õ è ø è ò ö ÿ í ï è ò þ î þ è õ ï è ì è ó ñ ð í �
 

ù ë ú ý ë ù ï è ú õ ï è ø î þ � ô î ï 
 ï è î ï � ç � ø ü ö ó ë ù ë ý ë ý ÿ ñ ð ì õ � í í ï è ø ò î è í ÿ í ï è ò þ î þ ð õ ï ð
 

õ ý � é ð õ è ì � ù ì è ó ñ ð í ë ù � î � ò ü ý ë ì ö ð ñ è � î þ � ñ ï ò ù è 	 ë ì ë ú þ ð ø ÿ ú ì þ ù ï ú ë ÿ ò � ÿ 	 ú ë ò ö � ý õ � î �
ù � õ ö è ì õ è î ï è ý ë ù ò ö ð � è ù ù � õ ï ó ÿ è ù ë ñ ÿ î ø ï ö þ ù � ó ð ö ð ñ ë 	 � ù ç ç ç � 28 Portale na jednej 

ò ö ì ë õ ï è 	 ì ë í ð ú þ ü ú ÿ ÷ ü ï ñ ë ô � ï õ ö è ì ð ó ö � ù õ � î � ò è ì ù ï ò � ù � õ ý � ð ó ö ÿ ð ñ õ è ù ï ð ú ë í ë ô î ï
 

þ ð 	 è õ î ø ï ï õ ê ë ì í ð î � ø õ � î � ý ë 	 ì ÿ ý ë ù ð õ è ö è í ð ö � î þ õ ï è � ý ì ë 	 õ ë þ � ý ë 	 ë ú � � ù ï ð ú ë í ë ô î ï
 

                                                        
 
28 T. Bienias, Reklama-Drzwi do Internetu, Gazeta Wyborcza, 8.03.99, s. 27 



Ò å

� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  � ! � � � � � � " # $ % � � & � � ! ' ( & ) � * ( � ! � + ' , ( ( � � - ' � + ' . � ' +
, ( * � � � / / / 0 ) � * ( � ! � � ' + 1 � � - � � . � , ( � 2 , � 3 � � ) * � � � ' 4 � - . & � � � & , ( * � � 3 � � � & � � � &  

� � � ( ' * ' , � + & � � � � � , ( ' � � ( ' � 5 ' � ) � ( * � ' 5 � � � � , � � � $ � � � ' 6 � ) � , � � 4 � � � � � �
odpowiedniego adresu.  

Zagadnienia reklamy on-! � � ' , ( � $ � , � 3 � � ( � ! ' ) � ) � ! � * � ' � - ' . ! � � 4 * ' � ! ' � � � ( � 4 � ' +
* ' 4 ! � � � ) � � , ( � $ ( ' * � � � � ' 5 7 ' * ( � , � � 6 0 � ) � $ & � � ' � � � , $ % � � ' 5 – , � ' 2 i advertising  

- reklama). 

Po wyliczeniu plusów reklamy on-! � � ' � 5 � � � & � ' 4 � � 4 � � � + ' ) � � � � 3 � � 2 � � ' � �
� � � 6 � + ' + � � . � � " 8 � ( ' * � ' ( * � � � � + � , � 3 � 9 � ! , � ' 5 � * . � � . � � � � � � � � � ' + ' . � � 4 � � � � 6 �  
� � � � � & - � 6 * � � � � � � � � . � , ( 3 ) . � ( ' 6 � � ' . � � � � * � � ( � 4 & - � � � + � � � � 2 � , ) � $ ' � � ' : stwie 
8 � ( ' * � ' ( � � ' + ' , ( � + ' , � � � ' . $ � 6 � � � ' 5 3 . � � ' ( * � 4 ( � � � � � + � 4 � + ' . � � � ) � . , ( � � � � � � �
� ' . � % � * ' 4 ! � � � � � � � " ; � . ' � � . � + ' � � � � ) ' $ � � � + & � � � 0 � ) " � � � $ ' + 4 � � ) � � � �
reklamowej) charakterze reklamy on-line. Ona sama jest postrzegana jest jako mniej 

agresywna, a przez co mniej skuteczna. Nie istnieje w Polsce tzw. telemetria 
� � ( ' * � ' ( � � � � 4 ( % * � ) � � � � ! � $ � 5 � � ! ' . � � 2 � � � � � � � � � ' � � ( ' * � � � ( � � , ) * � � . � � 2  
� � � * � ' � � � � � � � � ' � 5 ' + * � � $ . � � & * ' 4 ! � � 3 � , ) � * � & . � � 2 + ' 6 � ) * �  � ! � , � 5 � � � � � � � � � " 29  < � ' � � ( � 4 - ' � � � + ' . � ' 6 � ) * � ' . , � 3 5 � � * � � , ) ' � + � ! � � � + & � ' 6 � , � 3 � 5 � . � � � � � � � , � � . � - � � �
rynku internetowego. 

 

2.3 Projekt dyrektywy Par lamentu Europejskiego oraz Rady Unii Europejskiej = > ? @ A B C D E F G H E I J K L M D N O P Q E I J K R Q L O R G M D N S R H T U V W X Y Z U Z V W [ \ ] ^ ] \ ] _ ` a b W c Y U W X ^ 30 
 
 d e f g e h i j e g k l m n g f l j m o p n g j q e r r s

uropejskiej nad zagadnieniami prawnymi 
t j r p t m e i u r t v m e w x g u g x g y f l z e r n t e i u t e m x m t { i h j | o j i l m t j } l z o g y n r g w i l g y f i j i
w z f i n t p n g o e r g y f | l i n v k l m j e i n v m h k g y f | j t j r p t m e i n v t v m e w x g u g x g y f l z e r n t e i u ~
� z t w t r m { w l � � r k l z o g y f � w i l g y f i j i k z � j r � n z e i t z h f m { k l t g y m t z u

komercyjnym � n z u u g l n r m x n z u u � e r n m f r z e � ~ � � z w e r g t m l f ~ � k y f g f g � z k l z o g y f � � t m j r g l m o p n i u
w g � r e r n o � � h f m j z j p � k l t g y m t g u y z u g l n i o e i u � n z u u g l n r m x n z u u � e r n m f r z e � o g h f

o m y m y z x j r g y � z l u m y z u � e r y m n o r h f j z l t z e m m � i k l z u z j m � j h k z h | � � g t k z � l g w e r
 x � � k z � l g w e r f z j m l i � � h { � � r � j r t g l � e g y k l t g w h r � � r z l n i � z l � m e r t m n o r x � � z h z � i

                                                        
29 V. Makarenko, Reklamowanie przez kli kanie, Gazeta Wyborcza, 12.04.1999, s. 2 
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� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �   � � � � � � ¡ � � � � � ¢ £ � � � � � � � � � � � � �   � ¢ £ � � � � � ¢ � � � �
� � � � � � � � ¤ � ¥ ¦ � � � � � � � � � � � ¡ § � � � � ¤ � � � � ¨ � � � � � � � � �   � § ¤ � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �
� � � ¡ � § � � ¥ © � � ª � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � £ � � � � � � � � � � � � ¡ § « � � � � � � � � ¡ � « £ � � � � �  
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� ¢ £ � ¡ � £ � ¡ � � � � � � � � � � � ¡ � � ¡ ¤ £ � � � � � � � ¨ � �   � � � � � ¡ � � � �  bez finansowego 

wynagrodzenia. 

 ­ � § ¥ ® § � ¬ � � � � � � � § ¢ � � ¬ ¢ � ¢ � � � � � ¢ � � � � � � � � ¡ � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �
� � � � � � � � � � ¥ ¯ � � � � � � ¡ � � � � � � � ¡ � ¢ � � � � � � � � � � � � � ¢ � � � � � � � ° � � ¬ � � � � � � � � � � �
przekazu komercyjnego jako takiego. Osoba fizyczna lub prawna w imieniu, której 

d� � � � � � � � � � � ¡ § § � � � � � � � � � � � ¤ � � � � ¨ � � � � � � � £ � � � � � � ° � � � � � � � � � � � � ¥ ± ª � � § �
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� � ¡ § « � � � � � ² � ¢ § ³ � � � � � � ´ � � � � � � � £ � � � � § � � � � � � � � � § � ª � � � � � � � �   � � � � ¢ � � �  
� � � � § ¤ � � � � � � � � ¡ � ¢ ¬ ¢ � � £ « � � � � § � � � � ¡ � � � � � � � � � � � � � � � � � � ¡ § � � � � � � � � � § � � � � �  
� ¡ � � ¡ ¤ £ � � � � � � � ¡ § � � � � � � � � � � § � � � � � � � � ¥ µ � � � £ � � � � � � � � � � � � � � � � � ¢ � ¡ � � ¢ £ ¬ � � § � �
¬ � � � � � � � � � � � � � £ � � � � � � � � � � � � ² � ¢ § ³ � � � ¡ � � ´ � � � � � � � £ � � � � � � ° � � � � � � � � � � � � � � � �
takie a warunki uczestnictwa w nich powinny by� � � § � � � � ¡ § « � � � � � � � � � � � � � § � � � � �
� � � § � � � � � � ¡ � � ¡ ¤ £ � � � � � � � ¡ § � � � � � � � � � � § � � � � � � � � ¥ ¯ � � � ³ � � � � � � � � � � � � � � � � �
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¢ ¡ § � � � � � � � ¡ � � � � ³ � � ¬ ¢ � � � � � � ³ � � � � � � � ³   ¨ � � � � � ³ � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �
� � � � � � � � � � � § « � � � � § � � � � � � � � � ¢ ¡ � � £ � � � � � � ° � � � � � � � � ¡ � � ¡ ¤ £ � � � � � � � ¡ § � � � � � � � �
� � § � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � § � � � � � � � � � � § � � � � ³  otrzymania przez 
� � £ � � � � « ¥  

                                                                                                                                                                             
30 http://www.europa.eu.int/comm/dg15/en/media/eleccomm/999.htm  
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3.1 Ì Í Î Ï Ð Ñ Ð Ò Ó Ô Õ Ö × Ø Ù Ú  
 

 

E-mail to skrót od ang. electronic mail , czyli poczta elektroniczna. E-mail j est Û Ü Ý Þ Þ ß à á â ã Þ ä å Ü Û æ ç è â Ü é ä à è ê à ë ß Û è ì è ê à Û ë Û é Ü ä á ê á í Ý î è ã é æ ï å Ü ß Þ ë í Ü ã è ß Ý Ü Þ
l-mail  ð ì è ê à Û Ü ï å Þ ñ Ü ê à Ü ò ó ô â æ ê Ý Þ æ æ

-
ñ Ü Þ å í æ ß Û ä é õ ç î ì è ö ö ö Ý Ü í ê à ë ï ê Þ æ í õ ÷ á ø Ü Ý î õ ß ù õ ç î

 

w Internecie.31 ú è é à á ß Û Ü à Ý Þ æ ç è â å Þ ß ã è û ü ý õ ÷ á Û ã è ø Ý Þ ã þ ø ó 32 ÿ à Þ ë ã Þ æ
-

ñ Ü Þ å è ø Þ ø Þ Ü ä è ñ è ï � ä è ê Þ æ é Ü ä è Ü ä é æ ß Ü Û Ü ð â æ à ø à ç å ë ä õ Ý Ü Û è ç ä à Þ æ
 ß Þ ë Û æ Ý à Ý Ü í ä õ í æ � è ä å æ ç ù è ï � � Þ à á ê à Ý Ü Ý Þ æ ñ Ü ÷ Ü ä Ý æ ç è à Ý Ü ê à æ Ý Þ Ü ò ì é Ü ã Û á ê à Ý Þ æ

Ý Ü Û á ê � ñ Þ Ü ß Û ì è ø á ß ù Ü Ý Þ õ � è Þ å æ Þ ß Û Ý Þ æ í æ ù î ê à Ý è ï � ì è ñ Þ ë ä à á ß æ é ø æ é æ ñ ø á ß á ù Ü í î ê á ñ
 Ü è ä â Þ æ é Ü í î ê á ñ ó � Ü é ä à è é à Ü ä ã è ß Þ ë à ä Ü é à Ü � ÷ æ â á æ

-
ñ Ü Þ å à Ü ç Þ Ý î ù � ä å Ü Û æ ç è ñ þ ø Þ

 ß Þ ë è í æ ç è Ý Þ æ à Ü ø è ä Ý è ï ê Þ ó
 ö á ß á ù Ü í î ê á ì ù Ü ê Þ í æ ä á Ý Þ æ à Ü ì è ù î ê à æ Ý Þ æ à � Ý Û æ é Ý æ Û æ ñ Ý Ü ê à Ü ß ì è ù î ê à æ Ý Þ Ü

 ß Þ ë à ß æ é ø æ é æ ñ ì è ê à Û è ø á ñ Þ ø á ß ù Ü Ý Þ Ü å Þ ß Û õ ð à ø á ã å æ ã Þ å ã Ü Ý Ü ï ê Þ æ ß æ ã õ Ý ä ò ó � ø é Ü ê Ü
 ß Þ ë õ ø Ü ç ë � ÷ æ ø á ã è é à á ß Û Ü Ý Þ æ æ

-
ñ Ü Þ å Ü í Ü ã è Ý Ü é à ë ä à Þ Ü ø á ñ Þ Ü Ý á Þ Ý � è é ñ Ü ê í Þ ð ù î ê à Ý è ï ê Þ ò

 ø ä à Þ Ü ù Ü å Ý è ï ê Þ ì é à æ ä ß Þ ë â Þ è é ê á ì è à ø Ü å Ü è â Ý Þ ÷ á � ã è ß à Û á è ì ù Ü
t telekomunikacyjnych  è � ü ä è � ü ý � ø à Ü å æ ÷ Ý è ï ê Þ è ä Þ Ý Û æ Ý ß á ø Ý è ï ê Þ ã è Ý Û Ü ã Û þ ø ä Ü Ý æ ç è ì é à æ ä ß Þ ë â Þ è é ê á

 

z klientami czy partnerami.33 	 è � ÷ æ ã è ß à Û ä å Ü ø á ß á ù Ü í î ê æ ç è í æ ß Û ì é Ü ø Þ æ ñ Þ Ý Þ ñ Ü å Ý á í æ ß Û
â Ü é ä à è ø Ü ÷ Ý î ã ø æ ß Û Þ î í æ ï å Þ ê � è ä à Þ è ß ì þ é ì è ñ Þ ë ä à á ß ì Ü ñ æ é Ü ñ Þ Ü õ ÷ á Û ã è ø Ý Þ

kami 
� Ý Û æ é Ý æ Û õ � è ê à á ñ ø ä Ü å ß à æ í ê à ë ï ê Þ ó

 

E-
ñ Ü Þ å í æ ß Û â Ü é ä à è ä è â é á ñ Ý Ü é à ë ä à Þ æ ñ ä å Ü é æ ã å Ü ñ á ó 
 è à Ü Û á ñ Û Ü � è é ñ Ü é æ ã å Ü ñ á

í æ ß Û Ü ì é è â è ø Ü Ý Ü ì é à æ à Ý Ü í ø Þ ë ã ß à î å Þ ê à â ë õ ÷ á Û ã è ø Ý Þ ã þ ø � Þ æ ê Þ � Ü ÷ � � ý Ü Ý ã Þ æ Û è ø Ü Ý á ê �
ø á é Ü à Þ ù è ì è à á Û á ø Ý æ Ý Ü ß Û Ü ø Þ æ Ý Þ æ

–
í Ü ã ø á ã Ü à Ü ù á â Ü ä Ü Ý Þ Ü ì é à æ

prowadzone przez 

                                                        
31 
 � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  � � � �  ! " # $ � � � % &  
32 J. Konikowski, Lista dystrybucyjna Narzedzie e-marketingu, Intrnet 5/99, s. 64 
33 ' ( ) * + , - . / 0 1 2 3 + 4 5 6 - 7 8 7 0 6 * + 9 1 4 5 9 - , - 0 + 9 - * 5 : ; 5 1 7 < * + = + 4 , 1 2 > > > ? @ A B 2 / ( C D  
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E F G G H F I J K L F M H N F O P Q R H S P Q J T U U V S W G J X Y O N O Z F H N W L [ Q R [ \ W ] W ^ L S R H _ O Z F O F W N Y F W S J
reklamy przez e-mail ). Reklama przez e-

M O F K W ` H S J a H P F H K H M W b K F P W c Q F d G L e S H ] S R [ Y S O f
M W _ g Z O a S e b Z F H a ^ R H ` W S M [ h i O S L W P [ M F H Z F f G F K G O R Z F Q j h

 

E-zin (skrót od electronic magazine) –
] S O ^ O J G O R J a g Q O ^ F k a H N [ Z F H P P H S ^ a F

H K H G L S W Z F Q R Z H a h l R k ^ L W N W L [ Q j H K H G L S W Z F Q R Z [ Q j P [ N O m _ O R H L [ N W \ g Q R O Z H
 

^ g R F Z F Q a O L [ P [ F Z O G W ^ R L S H G K O M W N O P Q [ M O L H S F O \ [ G W M H S Q [ a Z H Z ] h S H G K O M [ h n O G F H
G W M H S Q [ a Z H ] S R H G O R [ R O P F H S O a g F Z ` W S M O Q a H W Z W P [ Q j ] S W N J G L O Q j K J Y J ^ \ J _ O Q j d Y O Z H S [
S H G K O M W P H d O N S H ^ ^ L S W Z [ i i i S H G K O M W N O P Q [ P ] W ^ L O Q F W N Z W c Z F G O X K F Z G J o h

 

Newsletter (news –
P F O N W M W c f d K H L L H S

– list) jest to rodzaj biuletynu 
^ G F H S W P O Z H _ W N W G S k _ J G K F H Z L e P K J Y ] W L H Z Q a O K Z [ Q j G K F H Z L e P h 34 E H P ^ K H L L H S M W _ g
przypo

M F Z O f F R O Q j k Q O f ^ J Y ^ G S [ Y H Z L e P N W Z ] h ] W P L e S Z H _ W W N P F H N R H Z F O ^ L S W Z [ i i i
N O Z H _ W ] S R H N ^ F k Y F W S Q [ d F Z ` W S M W P O f W Z W P [ Q j ] S W N J G L O Q j d J ^ \ J _ O Q j d R M F O Z O Q j
Q H Z Z F G O d Y J N W P O f K W a O K Z W c f P c S e N F ^ L Z F H a g Q [ Q j G K F H Z L e P h p [ P O L H b L O G d

 
b H ] S R H N ^ F k Y F W S Q [ ^ ] W Z ^ W S J a g P [ N O Z F H Z H

wslettera w zamian za umieszczanie w nim 

swoich reklam, tekstów promocyjnych. q H S P F ^ [ Y H R ] \ O L Z H a ] W Q R L [ H
-

M O F K h r b [ L G W P Z F G Y H R ] \ O L Z H _ W G W Z L O H
-mail godzi 

^ F k Z O W L S R [ M [ P O Z F H G W M H S Q [ a Z [ Q j H
-

M O F K F P R O M F O Z R O N W ^ L k ] N W J ^ \ J _ F h q L S W Z [
WWW, na których umieszcz

O Z H ^ g L O G F H Y H R ] \ O L Z H G W Z L O ^ g Z F H R P [ G K H O L S O G Q [ a Z [ M
M F H a ^ Q H M P q F H Q F N K O S H G K O M W N O P Q e P h s O G O b N [ M S O R H M G F H N [ J b [ L G W P Z F G Q j Q H
N W ^ L O f ^ F k N W ^ P W a H _ W G W Z L O ] W ] W N O Z F J j O ^ \ O M J ^ F P H a c f Z O ^ L S W Z k ^ H S P F ^ J W S O R
R W Y O Q R [ f W G S H c K W Z H S H G K O M [ h

 
i c S e N S W N R O a e P S H G K O M

y poprzez e-
M O F K P [ M F H Z F O ^ F k L O G b H ] W Q R L k ^ H S [ a Z g d

M O ^ W P g L R P h Y J K G H
-

M O F K ^ W S O R ] W Q R L k N W Q H K W P g L O S _ H L H N H
-mails. 

t S R [ Y J K G H M O F K ^ Z F H R P [ G K H \ O L P W a H ^ L R W ^ L O f ] W ^ g N R W Z [ M W L R P h ^ ] O M
 

-
R a O P F ^ G W Z F H R _ W N Z H R G W N H G ^ H M F Z L H S Z O J L e P L R P h Z H L [ G F H L g h t W Q R L O M O ^ W

wa zawiera 
W G S H c K W Z [ ] S R H G O R S H G K O M W P [ W S O R ^ [ _ Z O L J S k Q R [ K F Z O R P k d O N S H ^ d L H K H ` W Z [ d ` O G ^ [ d O N S H ^
e-

M O F K F ^ L S W Z [ i i i h q J _ H S J a H ^ F k d O Y [ L O ` W S M O S H G K O M [ Z F H Y [ \ O P [ G W S R [ ^ L [ P O Z O
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39 Junk – Ë Ì Í Î Ï Ð Ñ Ò Ó Ô Õ Ö × Ø Ù Õ Ñ Ï Ö Ó Ì Ø Ú Ì Ò Ó Ì Ø Ì Û Ó Ì Û Î  
40 J. Byrne, Squeezing Spam Off the Net: Federal Regulation of Unsolicited Commercial E-mail , 
http://www.wvjolt.wvu.edu/v2i1/byrne.html  
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Unsolicited Commercial E-mail (Europejska Koalicja Przeciwko Niechcianym 

Komercyjnym E-mailom).43 
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� � â ì Ü ø í ÷ ã � ì ß ï ã ø ç â ð ú � ß ì Ü î � î ì Ü ã Ý Ü ê ÷ è å þ ú Ü � Ü ï ð � è ä Ü ç è â Ü � ä ð ð � � ì ß ï ã ø ç â ð ã ø ó ÿ

� � � � � � ø ã ç è â ß Ü Ý ð ú ø ñ ï ì ß þ � ø ñ ú ñ ì ß î ÷ ð ñ î Ü ä ð Ü ï ì Ü ÷ ä ã ô â è í ì ã ï ß î ÷ ß Ý ð � å Þ å  
ä Ü ã Ý ð þ ð ä Ü ú ø � � � � ÿ � ÷ ß ø ã ø ä Ü ø ÷ ð � â ç î ã ø ç ð � å ò ß ï Ü è ì � ø ã ç ð � � � � � � � ÷ ø ã ò ä ß ù ú ð  
ß ì Ü î ø ã ò ä ß þ å ù Ý ä ß ù ú ð ÿ � � � � � � ï ì ß ï ß ä � ø ã ò ß â ß ä Ü ä ð ã î þ ð Ü ä ÷ ï ì Ü ÷ ß ò Ü ÷ ç è ÷ ð ã
europejskim w celu wyeliminowania masowych e-þ Ü ð Ý ð þ ð ä ÿ ï ß ï ì Ü ÷ â ð ç ñ ä ð ã î Þ � ò ä ã

ø ã ù Ý ð ú � ß ò î ð ß � å ì ã â è å ÷ � ò ß è å ú î ñ ú ñ � þ í ÷ î Ü ÷ ð ã ì Ü ä å ú � ä Ü ß ò Ý ã ý � ß ù ü ÿ 44  
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41 C. Kurtzman, A Fine Line Between Legitimate E-mail Marketing and Spam, 
http://www.searchz.com/cli ckz/051598.sthml  
42 http://www.cauce.org/problem.html  
43 http://www.euro.cauce.org  
44 Dyrektywa z 20 maja 1997 r. � � � � � � � � � � � � � � � �  � � ! " # �  � � � $ � % & � ' ( ) * + , + , - .  
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Przepisy ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji 45 0 1 2 3 4 1 5 6 7 8 9 : ; 7 4 6

charakter, a < = > 6 5 6 0 ? @ A B 5 9 B 9 C 1 4 ? 8 4 ? 8 2 8 B 5 D > 1 7 8 E 4 ? 9 4 8 > 8 C > : 7 F G D 4 1 B > @ > 8 : ; 7 4 6
B < 9 B ; H < = 9 C 1 G > 8 4 ? 1 G > ? 1 I 1 7 4 9 J @ ? : 9 B < 9 G 1 = @ > 8 2 K E 8 > 4 1 2 G 3 > 1 B 5 9 B 9 C 1 4 ? 8 G 9 L 4 5 8 = 4 8 5 D

oraz reklamy poprzez e-mail . 
M = 5 N O P D N > N 4 N Q N C 6 > 4 1 @ > 1 2 3 @ 6 : = 1 4 ? @ 8 G 9 > C 9 7 9 4 8 2 = 8 Q 7 1 0 6 > 1 C ? 8 = 1 C 6 7 ? @ > 8 4 ? 8  

G 8 7 ? Q 5 ; C = 8 Q 7 1 0 9 C 6 @ A N R 8 G I D : 1 = 5 N O P D B 5 N O < Q 5 N S D N > N 4 N Q N @ > 6 4 8 0 4 ? 8 D @ > @ ? C 8 2
Q 9 4 Q D = 8 4 @ 2 ? 2 8 B 5 = 8 Q 7 1 0 1 K Q 5 ; = 1 B 5 1 4 9 C ? ? B 5 9 5 4 3 ? 4 : 8 = 8 4 @ 2 8 C B T 8 = F < = 6 C 1 5 4 9 J @ ? K  
C B > @ > 8 : ; 7 4 9 J @ ? < = > 8 > D @ ? 3 E 7 ? C 8 G 7 1 Q 7 ? 8 4 5 ; C 4 1 : 1 H 6 C 1 4 ? 8 C 0 ? 8 2 B @ 1 @ A < D H 7 ? @ > 4 6 @ A K

< = > 8 B 6 I 1 4 ? 8 4 1 Q 9 B > 5 Q 7 ? 8 4 5 1 4 ? 8 > 1 0 ; C ? 9 4 6 @ A 5 9 C 1 = ; C 7 D H 4 1 G D E 6 C 1 4 ? 8 5 8 @ A 4 ? @ > 4 6 @ A
J = 9 G Q ; C < = > 8 Q 1 > D ? 4 T 9 = 0 1 @ 2 ? N  

M = 5 N O P D B 5 N O < Q 5 N S D N > N 4 N Q N = 8 : D 7 D 2 8 5 > C N = 8 Q 7 1 0 F D @ ? 3 E 7 ? C 3 U 5 8 = 0 ? 4 < = > 6 2 F 5 6  
? B 5 9 B 9 C 1 4 6 < = > 8 > G 9 Q 5 = 6 4 F V G 9 Q 9 4 6 C 1 4 3 < = > 6 C 6 Q 9 = > 6 B 5 1 4 ? D 5 8 7 8 T 9 4 D K T 1 Q B D @ > 6 5 8 E  

e-maila.46 R < = 1 C ? 8 < 9 7 B Q ? 0 4 ? 8 0 1 : 8 4 8 = 1 7 4 8 : 9 > 1 Q 1 > D D E 6 C 1 4 ? 1 8 -maila do celów 

gospodarczych w tym wypadku w celu reklamy, natomiast czynem nieuczciwej 
Q 9 4 Q D = 8 4 @ 2 ? 2 8 B 5 4 1 G D E 6 @ ? 8 G 1 4 8 : 9 5 8 @ A 4 ? @ > 4 8 : 9 J = 9 G Q 1 < = > 8 Q 1 > D ? 4 T 9 = 0 1 @ 2 ? N  

R 1 = 5 9 < = > 6 2 = > 8 W B ? F H 7 ? E 8 2 < = > 8 B I 1 4 Q 9 0 1 = 5 N O P D B 5 N O < Q 5 N S D N > N 4 N Q N K Q 5 ; = 6 @ A
B < 8 I 4 ? 8 4 ? 8 < 9 C 9 G D 2 8 K E 8 0 1 0 6 G 9 @ > 6 4 ? 8 4 ? 1 > = 8 Q 7 1 0 3 D @ ? 3 E 7 ? C 3 N X 8 Q 7 1 0 1

C 6 Q 9 = > 6 B 5 D 2 3 @ 1 8 -0 1 ? 7 2 1 Q 9 4 9 J 4 ? Q 2 8 B 5 D @ ? 3 E 7 ? C 1 2 8 J 7 ? Y 2 8 B 5 ? 4 : 8 = 8 4 @ 2 3 C B T 8 = F

< = 6 C 1 5 4 9 J @ ? K ? 4 : 8 = 8 4 @ 2 3 ? B 5 9 5 4 3 N  
Zakaz naruszania sT 8 = 6 < = 6 C 1 5 4 9 J @ ? 4 1 C ? 3 > D 2 3 @ 6 G 9 @ 6 C ? 7 4 9 < = 1 C 4 8 : 9 G 9 H = 1

9 B 9 H ? B 5 8 : 9 < 9 > 9 B 5 1 2 3 @ 8 : 9 < 9 G 9 @ A = 9 4 3 1 = 5 N Z [ Q N @ N 47 2 8 B 5 B Q D 5 8 @ > 4 6 C 9 H 8 @ Q 1 E G 8 : 9

< 9 G 0 ? 9 5 D K Q 5 ; = 6 H 8 > < = 1 C 4 ? 8 ? 4 : 8 = D 2 8 C B T 8 = F @ A = 9 4 ? 9 4 3 < 9 G 0 ? 9 5 D D < = 1 C 4 ? 9 4 8 : 9 N  

Tym samym zakaz ten ma charakter uniwersalny.48 \ ] 9 B T 8 = 6 E 6 @ ? 1 < = 6 C 1 5 4 8 : 9

> 1 7 ? @ > 1 B ? F Y E 6 @ ? 8 = 9 G > ? 4 4 8 K B 3 B ? 8 G > Q ? 8 K B 5 9 B D 4 Q ? > < = > 6 2 1 @ ? ; I 0 ? K 1 5 1 Q E 8 J = 9 G 9 C ? B Q 9
Q 9 7 8 E 8 ^ B Q ? 8 C < = 1 @ 6 5 6 0 B 1 0 6 0 C 6 @ A 9 G > 3 @ < 9 > 1 = 1 0 6 5 = 1 G 6 @ 6 2 4 ? 8 ? < 9 5 9 @ > 4 ? 8
9 Q = 8 J 7 1 4 8 2 1 Q 9 \ E 6 @ ? 8 G 9 0 9 C 8 _ ? < = > 8 4 9 B > 3 @ < = 1 C 9 G 9 > 1 @ A 9 C 1 4 ? 1 < = 6 C 1 5 4 9 J @ ? 5 1 Q E 8  

i poza nie”.49 

                                                        
45 Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Dz.U. 47, poz. 211  ` a b c d e f g h ` i j e ` j e k d k j e  
46 l m n o p e q h r k s n e f t u ` u e p k v f r w k j k p x d y f v d f u e f – problemy prawne, w: Internet – problemy prawne, praca 
zbiorowa pod red. R. Skubisza, Lublin 1999, s. 54 
47 z h y k p k ` { d e k | } r p e f y d e k ~ � � � v m � o { f r h u i p e w d i s � ` m z m n v ~ � s a o ` m � } ` a b c d e f g h ` i j e ` j e k d k j e  
48 l m n o p e q � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  
49 j.w, s. 138 
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U podstaw regulacji zakazu rekl
� ­ ° ¬ ® ± ¯ ¤ µ ± £ ¦ § µ ¦ ¤ ° ² � ¡ ¦ « ¢ ¥ � ¥ ± ¦ ¢ « ¢ ¥ ± ¦ ® ¡ ¥ ¢ º ® ±

¢ ´ � � ¥ ± ® ¡ ¦ ¥ ± � ­ ¢ ¤ µ ± £ ¢ º ® ± ± ¥ ´ ¦ � ¦ ¥ ® § ± ¡ ¡ ¦ £ ¥ ¯ © � ¡ £ ¦ £ ³ � ¨ ¥ ° º £ ± � © § ¦   ¥ ¢ ¨ © « ± £ ¦ £ ¥ ¸ © � ¡ ¥ °
 

± ¡ ¦ £ ¥ ¸ © � ¡ ¥ ° ¾ ¿ ¢ ® ¶ ¢   ¡ ±   ¢ ¡ � « ³ À ® ¦ ¥ ± � � ¦ ´ ¬ ³ ¬ ® ¡ ® ± £ ¦ § « ¢ ¥ « ¬ � ¦ ¥ ® § ± ª « ± ¦   ° ¢ ¨ ¢ ¹ �
® ¶ � ¢ ¥ ± ¢ ¥ � ¨ ½ ¦ � ¯ ² � ° £ � © ¥ ¢ º ® ± ² ¢     � ¥ � ² � ¦ ¨ § ± ¢ « � ¦ º µ ¢ ¥ ° ® ¶   ¡ ± � ³ � Á   ¢ « ¢ ¥ ¬ § ¦
¥ ± ¦ ® ¶ ® ± � ¥ ¦ ´ ¢ £ ° ¹ ¢ � ¬ � ¹ ° © ° ­ ¨ � ­ ° ­ ¡ � « ¢ Á ® ¡ ° » ¥ ± ¦ £ ° ´ ¢   ¥ ¯   µ � ¨ ± ¦ ¹ ± ¦ ¨ ° © ¬ � ® § ¸ ¾

 
Â ¦ ® ¶ ¯ ® ¶ � � � « © ¦ � ° ¨ © ° ® ¡ ¥ ¯ £ ° « ¢ � ¡ ° ¨ © � ¥ ± � ¦

-maila w celach przekazu reklamowego  
§ ¦ ¨ © ¦ µ ¦ ­ ¦ ¥ © ¡ � ¨ « ¢ ® ¡ ¦ ¥ ± � § � « ± £ ° £ ¢ ³ ¬ § ¦ ¢ © � ¡ ° ­ � ¥ ± ¦ ² � ¡ ¦ ¡ « ¢ ¥ ¨ ¬ ­ ¦ ¥ © � © � « ± ¦ ´ ¢

prze
« � ¡ ¬ ¾ Ã ½ ¦ « © © ¦ ¥ § ¦ ¨ © ¨ ² ¢ © ¸ ´ ¢ £ � ¥ ° ½ � « © ¦ ­ ª ¤ ¦ ¢   ¹ ± ¢ � ® � ² � ¡ ¦ « � ¡ ¬ ² � ¡ ¦ ¹ ° £ � § ¯

 
¥ ² ¾ £ © ° ­ ­ ¢ ­ ¦ ¥ ® ± ¦ £   ¢ ­ ¬ ª ¥ ± ¦ § ¦ ¨ © ¥ � ¨ © � £ ± ¢ ¥ ° ¥ � ¡ � ² ¢ ¡ ¥ � £ � ¥ ± ¦ ¨ ± ¸ ¡ © � ¦ º ® ± � ­ ±
« ¢ ­ ¦ � ® ° § ¥ ° ­ ± ª § ¦ ¨ © ¹ � �   ¡ ± ¦ § ² ¢   � © ¥ ° ¥ � ² ¦ � ¨ £ � ¡ § ¸ ¾

 
Ä ¢ ¨ © � £ ± ¦ ¥ ± ¦ ¡ � � ¡ ¬ © ¬ ¬ ® ± ¯ ¤ µ ± £ ¢ º ® ± ¥ ± ¦ § ¦ ¨ © ¬ ¡ � µ ¦ ¤ ¥ ± ¢ ¥ ¦ ¢   ± ¨ © ¥ ± ¦ ¥ ± � ² ¢ £ ± ¯ ¡ � Á

� ° ¥ « ¢ £ ° ® ¶ ² ¢ ­ ± ¸   ¡ ° ¥ �   � £ ® ¯ ² � ¡ ¦ « � ¡ ¬ � § ¦ ´ ¢ ¢   ¹ ± ¢ � ® ¯ ª   µ � © ¦ ´ ¢ © ¦ ¤ ¥ ± ¦ ­ � ¤ �   ¥ ¦ §
� À ¤ ¥ ± ® ° ® ¡ ° ² � ¡ ¦ « � ¡ � ¦ « µ � ­ ¢ £ ° £ ° ¨ ° ³ � ¥ ° § ¦ ¨ © ¥ � ² � ° £ � © ¥ ¦ ® ¡ ° © ¦ ¤ ² � � ® ¢ £ ¥ ± ® ¡ ¦ « ¢ ¥ © ¢

e-mailowe. 
Å ¹ ° ­ ¢ ¤ ¥ � ¹ ° ³ ¢ ¬ ¡ ¥ � » � ¦ « µ � ­ ¸ ¡ � ¬ ® ± ¯ ¤ µ ± £ ¯ « ¢ ¥ ± ¦ ® ¡ ¥ ¦ § ¦ ¨ © ¬ ¨ © �

lenie, kiedy 
­ � ­ °   ¢ ® ¡ ° ¥ ± ¦ ¥ ± � ¡ ± ¨ © ¢ © ¥ ¯ ± ¥ ´ ¦ � ¦ ¥ ® § ¯ £ ¨ ½ ¦ � ¸ ¤ ° ® ± � ² � ° £ � © ¥ ¦ ´ ¢ ¾ Æ ² � ¡ ° ² �   « ¬
� ¦ « µ � ­ ° ² ¢ ® ¡ © ¢ £ ¦ §   ¢ ² ± ¦ � ¢   � ¬ ´ ± µ ± ¨ © ¬ ¡ ¥ � ¥ ¢ ¡ � ± ¨ © ¢ © ¥ ¯ ± ¥ ´ ¦ � ¦ ¥ ® § ¸ ¾ Ä ¢   ¯ ¤ � § ¯ ®

 
© ° ­ º µ �   ¦ ­ ¡ � ± ¨ © ¢ © ¥ ¯ ± ¥ ´ ¦ � ¦ ¥ ® § ¸ £ ¨ ½ ¦ � ¸ ¤ ° ® ± � ² � ° £ � © ¥ ¦ ´ ¢ ­ ¢ ¤ ¥ � ¬ ¡ ¥ � » ² � ¡ ¦ ¨ ° ³ � ¥ ± ¦

 

na ko
¥ © ¢ ¬ ¤ ° © « ¢ £ ¥ ± « � ¦

-maila z tym samym przekazem reklamowym w krótkich 
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Ç ¬ ¤ © ¢ ¨ © £ ± ¦ �   ¡ ¦ ¥ ± ¦ ¨ ° ´ ¥ � µ ± ¡ ¬ § ¦ ª ¤ ¦ ² ¢ µ ¨ « ± ¦ ² � � £ ¢ ª � º ® ± º µ ¦ § ¬ ¾ ¡ ¾ ¥ ¾ « ¾ © ° µ « ¢
 

£ ¢ ´ � � ¥ ± ® ¡ ¢ ¥ ° ­ ¡ � « � ¦ ¨ ± ¦ ­ ¢ ¤ ¦ ¨ ¢ ¹ ± ¦ ² ¢ � �   ¡ ± » ¡ ¥ ± ¦ ® ¶ ® ± � ¥ ° ­ ± « ¢ ­ ¦ � ® ° § ¥ ° ­ ±
 

e-
­ � ± µ � ­ ± ¾ Ä � ¡ ¦ ¨ ° ³ « ± ² ¢ ® ¡ © ¢ £ ¦ ¥ ± ¦ ¨ ¯ ² � ¡ ¦ ¨ ° ³ � ¥ ¦   ¢ ¢ ¨ À ¹ ª « © À � ¦ ¨ ¢ ¹ ± ¦ © ¦ ´ ¢ ¥ ± ¦ ¤ ° ® ¡ ¯

 

–
­ ¢ ¤ ¥ � ¬ ­ ± ¦ º ® ± » ¢   ² ¢ £ ± ¦   ¥ ± ¥ � ² ± ¨ ¥ � ¨ « � ¡ ° ¥ ® ¦ ² ¢ ® ¡ © ¢ £ ¦ § ª ¡ � ² ± ¨ � » ¨ ± ¸ ¥ � © ¡ £ ¾ µ ± ¨ © ¸
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50 Ê Ë Ì Í Î Ï Ð Ñ Ò Ó , Nieuczciwa reklama w Internecie – problemy prawne, w: Internet – problemy prawne, praca 
zbiorowa pod red. R. Skubisza, Lublin 1999, s. 55 
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Ô Õ Ö × Ø Ù Ö Ù Ú Û Õ × Ø Ü Ù Ú Ý Þ ß Ú Û à á â Ô Û ã Ú Û × ä ä Û å æ Þ Û × Ô Ý ç Ø Õ × ã Ü Ù è Û é ê ë × ä Ù Ô Ý ç è æ Ù Þ Û × ì è æ Ù Þ ß  

o ochronie danych osobowych51 ä Û × Ú Ù Ý í Ý Þ Û î Ö Ø ì æ Þ Ý Õ Ö × ä Û Ù í Ù Ö ä × ï Ù æ ß Þ ä ß å ð á  
Zgodnie z art. 23 ust.1 pkt. 1 u.o.d.o. “Przetwarzanie danych jest dopuszczalne 

æ ß Ü Ø Ý Þ æ × ç ß ê ï ç ß Ý è Ý í Ù ê Ø æ ñ Õ × ò ç Ù ä × ç Ý æ ß å Ö î ê Þ ß Õ Ù Ö Û ä Ù æ Ý Ö ï Ý ç é ê å ð ß í Ù ë × å ð Ý ç Ö Û  
Ý ì è ì ä Û é å Û × ò × ò ç Ù ä ß å ð ó á ô Õ Ö × ç è Û é í Û Ý Õ å ß Ö Ù ò Ú ì ò î å ß è Û é ç Û Õ × å æ Ú Ù Õ Ø × æ Û ä ï Û × Ú õ Þ ß è ß ö Ù ä Û ×
Ô Õ Ö × Ø Ù Ö ì Õ × Ø Ü Ù Ú Ý Þ × ï Ý Ô Õ Ö ß Ô Ý Ú Ý å ß æ Õ Ù ç ß å ß ò ä × ò Ô Ý å Ö æ ß à ç × å ß ç ì ò î è Û é ä Ù ì Ö ß è Ø Ù ä Û ×
æ Ù Ø Û × ò Ö ï Ý ç ß ä Ù Ô Û ã Ú Û × õ Ô Ý Ú Û Ú Ý æ × ï Ý ê ë × æ Ù ÷ Ý Õ Ú Ù Þ ß Ú Ù ï Ù ä Ù ò × è æ Þ Ô ewnych 
Ø Þ Ù Ü Û ÷ Û Ø Ý Þ Ù ä ß å ð Ô Õ Ö ß Ô Ù ç Ø Ù å ð à á ø ß Ú è Ù Ú ß Ú æ ß Ü Ø Ý æ × Ý è Ý í ß ê Ø æ ñ Õ × Þ ß Õ Ù Ö Û ö ß Ö ï Ý ç é ê
Ö Ý è æ Ù ò î ì Ú Û × è Ö å Ö Ý ä × Þ í Ù Ö Û × ç Ù ä ß å ð æ ß å ð Ô Õ Ö × ç è Û é í Û Ý Õ å ñ Þ á ø Ý Õ Ý Ö Þ Û î Ö Ù ä Û × ä Û × Ú Ù
Ö Ù è æ Ý è Ý Þ Ù ä Û Ù ç Ý ù ä æ × Õ ä × æ ì á â × ç ö ì ï Ù Õ æ á ú ì á Ý á ç á Ý á Ö Ù û ç Ù ä × Ý è Ý í Ý Þ × ì Þ Ù ë Ù è Û é Ø Ù ë ç î

informacj é ç Ý æ ß å Ö î å î Ý è Ý í ß ÷ Û Ö ß å Ö ä × ò Ô Ý Ö Þ Ù Ü Ù ò î å î ä Ù Ý Ø Õ × ã Ü × ä Û × æ Ý ë è Ù Ú Ý ã å Û æ × ò

osoby” . Definicja ustawowa danych osobowych (jej konstrukcja) nie pozwala na 
Ø Ù æ × ï Ý Õ ß å Ö ä × Ý Ø Õ × ã Ü × ä Û × ê Ø æ ñ Õ × Û ä ÷ Ý Õ Ú Ù å ò × è î ç Ù ä ß Ú Û Ý è Ý í Ý Þ ß Ú Û ê Ù Ø æ ñ Õ × ä Û × á ü × ä ä î
Þ è Ø Ù Ö ñ Þ Ø î ò × è æ ý û ü × å ð î Þ ß Õ ñ ë ä Û Ù ò î å î ç Ù ä × Ý è Ý í Ý Þ × Ý ç Û ä ä ß å ð ç Ý æ ß å Ö î å ß å ð Ý è ñ í ò × è æ
í Õ Ù Ø Ù ä Ý ä Û Ú Ý Þ Ý ã å Û ó á 52 ô Ý Ö Ù æ ß Ú Û ä ÷ Ý Õ Ú Ù å ò î Ý å ð Ù Õ Ù Ø æ × Õ Ö × Ý è Ý í Ý Þ ß Ú ò × è æ ä Û × æ ß Ü Ø Ý
æ Ù Ø Ù Û ä ÷ Ý Õ Ú Ù å ò Ù ê Ø æ ñ Õ Ù ç Ý æ ß å Ö ß Ý è Ý í ß Ø Ý ä Ø Õ × æ ä × ò ê Ù Ü × Õ ñ Þ ä Û × ë æ Ù Ø Û × ò ê Ø æ ñ Õ × ò æ Ý ë è Ù Ú Ý ã þ
Ú Ý ë ä Ù Ö ö Ù æ Þ Ý ã å Û î ì è æ Ù Ü Û þ - “ identyfikÙ å ò Ù æ Ý Ú Ý ë Ü Û Þ Ý ã þ ÷ Û Ö ß å Ö ä × ï Ý Þ è Ø Ù Ö Ù ä Û Ù

osoby” 53á â ã Þ Û × æ Ü × Ô Ý è æ Ù ä Ý Þ Û × ÿ ì á Ý á ç á Ý á Ú Ý ë ä Ù Þ ß è ä ì þ Þ ä Û Ý è × Ø ê ë × Ù ç Õ × è × -mailowy  

nie podlega ochronie na podstawie tej ustawy. Adres e-Ú Ù Û Ü Ý Þ ß Ú Ý ë × Ö Ù Þ Û × Õ Ù þ  
Þ è Ý í Û × Û Ú Û é Û ä Ù Ö Þ Û è Ø Ý ç Ù ä × ò Ý è Ý í ß ê å Ö Ù è Ù Ú Û Ý Ø Õ × ã Ü × ä Û × Ô Õ Ö × ç è Û é í Û Ý Õ å ß ê Ô Ý æ × ä å ò Ù Ü ä Û ×
ä Ù Ô Ý ç è æ Ù Þ Û × æ Ù Ø Û å ð Û ä ÷ Ý Õ Ú Ù å ò Û Ú Ý ë Ü Û Þ × ò × è æ û ÷ Û Ö ß å Ö ä × Þ è Ø Ù Ö Ù ä Û × ó ç Ù ä × ò Ý è Ý í ß á  � Û × Ú Ý ë ä Ù ò × ç ä Ù Ø Ô Ý Þ Û × ç Ö Û × þ ê ë × æ Ù Ø Û × Þ è Ø Ù Ö Ù ä Û × ä Ù è æ é Ô ì ò × û Ö ö Ù æ Þ Ý ã å Û î ó Ü ì í Ú Ù ö ß Ú
ä Ù Ø ö Ù ç × Ú å Ö Ù è ì á � ç Õ × è × -Ú Ù Û Ü Ý Þ ß è ö ì ë ß Û ç × ä æ ß ÷ Û Ø Ý Þ Ù ä Û ì è × Õ Þ × Õ Ù ê ä Ù Ø æ órym znajduje 

è Û é Ø Ý ä æ Ý Ô Ý å Ö æ Ý Þ × ì ë ß æ Ø Ý Þ ä Û Ø Ù á � × è æ Ú Ý ë Ü Û Þ × ÷ Û Ö ß å Ö ä × Þ è Ø Ù Ö Ù ä Û × Ú Û × ò è å Ù  
ï ç Ö Û × Ö ä Ù ò ç ì ò × è Û é è × Õ Þ × Õ ê Ù Ü × æ Ý Þ å Ù Ü × ä Û × Ö ä Ù å Ö ß ê ë × Þ æ ß Ú è Ù Ú ß Ú Ú Û × ò è å ì Ö ä Ù ò ç ì ò ×

è Û é ì ë ß æ Ø Ý Þ ä Û Ø Ø Ý ä æ Ù á â Û × Ü Ø î Ö Ù Ü × æ î ù ä æ × Õ ä × æ ì Ý Õ Ù Ö × -Ú Ù Û Ü Ù ò × è æ æ Ý ê ë × Ú Ý ë ä Ù Ú Û × þ

konæ Ý ä Ù è × Õ Þ × Õ Ö × Ö ä Ù ò ç ì ò î å ß Ú è Û é ä Ô á ä Ù Û ä ä ß Ú Ø Ý ä æ ß ä × ä å Û × á � Ù Õ ç Ö Ý å Ö é è æ Ý æ × ë
Ö ç Ù Õ Ö Ù è Û é ê ë × Ù ç Õ × è × -Ú Ù Û Ü Ý Þ ß æ Ý Ø Ý Ú í Û ä Ù å ò Ù Ü Û æ × Õ Û å ß ÷ Õ æ Ù Ø ì ö Ý ë Ý ä Ù Ù í ß Ö Ù Ô × Þ ä Û þ
ì ë ß æ Ø Ý Þ ä Û Ø Ý Þ Û Ú Ù Ø è Û Ú ì Ú Ù ä Ý ä Û Ú Ý Þ Ý ã å Û Ý Õ Ù Ö Ö Ù í × Ö Ô Û × å Ö ß þ Ô Õ Ö × ç ò × ò ä Ù Õ ì è Ö Ù ä Û × Ú á  

                                                        
51 Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, Dz. U. Nr 133, poz. 883 
52 A. Mednis, Ustawa o ochronie danych osobowych. Komentarz, Warszawa 1999, s. 22 
53 j. w. , s. 24 
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54 8 9 : ; < = > ? @ A B : = C D E F E = < A G C @ H A I A < J K L C G K C E = C – problemy prawne, w: Internet – problemy prawne, praca 
zbiorowa pod red. R. Skubisza, Lublin 1999, s. 55 
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3.3 Reklama ukryta 
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� � � � � § ¦ � � � ¦ � � � � � � � � � � � � � � ¡ � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � ² � � � ¡
                                                        
77 µ ¶ · ¸ ¹ º » ¼ ½ ¾ ¿ À ¹ ¾ Á Â Ã ¾ Ä º Å Ä º Å Æ Â Ã Â º ¹ Å Ç È Å ½ Á ¾ É Ê ¿ Ë È ¾ ½ Ì ¹ Í Î Î Ï ¿ ¼ ¶ Ð Ñ  
78 µ ¶ Ò Ó Ô ¸ ¹ ¼ ½ ¾ ¿ Õ È ¾ ¹ ¸ Æ É Ì ¹ ½ ¸ Ä ¼ Æ É Å Ä Â ½ º Â Ö ¿ × ¾ È ¼ Ã ¾ ¹ ¾ Í Î Î Î ¿ ¼ ¶ Í Ø Ñ  
79 µ ¶ · ¸ ¹ º » ¼ ½ ¾ ¿ À ¹ ¾ Á Â Ã ¾ Ä º Å Ä º Å Æ Â Ã Â º ¹ Å Ç È Å ½ Á ¾ É Ê ¿ Ë È ¾ ½ Ì ¹ Í Î Î Ï ¿ ¼ ¶ Í Ù Ø  
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„audycje sponsorow Ú Û Ü Ý Þ ß à Û Û á â á ã Þ ä Û Ú å ä Þ Û Ü Ý æ ä Ü ä ß ç è Ú ä Ú Û à Ü ç Ý Þ Û ç Þ æ Ú Ý æ ä Ü é
æ Þ ä Ý Þ å ä ê å à Ü ë Ú ì é á å í à î ì â Ý Þ í Ü í ä Ú è Þ ï å ä Ü Û à ì ð ñ Ú æ ò ó ô õ ì ó æ ó ò ó ö ó  ÷ Ú ò Þ ë à Ú ç ò ä ø Þ é Û à Ü ä Ú æ ò ó ù ú ì ç ò ó û Ý æ Ú ß Ú Ý æ Ú ç Þ ß Ü ø Þ ü Þ ø ý Þ ç ä Ü Û à Ú à æ Ü è î Ú ë á
ë ì ç ä þ â á ã Þ ä Û Ú å ä Þ Û Ü ß ç Ý Þ ç ÿ â Û à Ü â ì é ä þ å á ß þ ò Ý î à ß Þ � å à � à � Û à Ü ç ò Ú Û Þ ß à þ Þ Û Ü
ë Ú ò Ü æ à Ú ý ì æ Ü é Ú è å á í Û Ü ø Þ ð � Ú ü é ä à Ü Û Û à è Ú æ ä Þ ß à Û à Ü ß Þ î Û Þ Ý æ Þ ß Ú é ä à ã ß à þ � þ å Ü í  

ç à ê ä ì ä á ç è Ú Û à Ü ë è Þ æ ä á � å à ë Ú í þ ò è Þ ß Ü í â þ é � Þ ç Þ â à ç ò Ü í Þ é Þ ç Þ â á î ì â í Ü é Û Þ ç ò è à
Þ æ ø Ú Û à ä Ú å á í Û Ü í ä Ú à Û ò Ü æ Ü ç Þ ß Ú Û Ü í æ Ü è î Ú ë þ ð Ú æ ò ó ô û ì ç ò ó û Ý æ ó Ý æ Ú ç ó ò ä ß ó è æ á Ý ò Þ æ Ü è î Ú ë Ú ó  ÷ Ú è Ú ä ß á æ Ú � Û ego oznaczania przekazów reklamowych jako takich oraz 

à é Ü Û ò á � à è Þ ß Ú Û à Ü Ý æ ä Ü é ç à ê â à Þ æ å á ä Ú í ë ì í þ å Ü ø Þ ç à ê æ Ü è î Ú ë þ î ì â ë Ú æ è Ü ò à Û ø à Ü ë  

ß � Û ò Ü æ Û Ü å à Ü ä Û Ú î Ú ä ý ç à ê æ ÿ ß Û à Ü � ß Ú æ ò ó � ì ç ò ó ú í Ú è Þ í Ü é Û Þ ä Ý æ Ú ß ì � á ò è Þ ß Û à è Ú
� Û ò Ü æ Û Ü ò ì ß ß á ò á å ä Û á å � � à ê é ä á Û Ú æ Þ é Þ ß Ü í � ä â á 	 Ú Û é î Þ ß Ü í é Þ ò á å ä þ å á å � æ Ü è î Ú ë á  

oraz marketingu w Internecie. 
 ÿ ß Û à Ü � � æ Þ í Ü è ò é á æ Ü è ò á ß á � Û à à 
 ì æ Þ Ý Ü í ç è à Ü í é Þ ò á å ä þ å Ü í Û à Ü è ò ÿ æ á å � Ý æ Ú ß Û á å �
Ú ç Ý Ü è ò ÿ ß � Ú Û é î ì Ü î Ü è ò æ Þ Û à å ä Û Ü ø Þ ä Ú ß à Ü æ Ú ß Ú æ ò ó ú Ý è ò ñ Ú ö Û Ú è Ú ä ß á æ Ú � Û Ü ø Þ Þ ä Û Ú å ä Ú Û à Ú
przekazu komercyjnego jako takiego (commercial communication). Jest to jeden  

ä ß Ú æ ì Û è ÿ ß í Ú è à Ü ë ì ç à ç Ý Ü ý Û à Ú ã Ý æ ä Ü è Ú ä è Þ ë Ü æ å á í Û á ó 80 � ì ß Ú ø à Û Ú Ý Þ ß à þ ä Ú Û à Ü � Û ò Ü æ Û Ü ò ì ä Ý æ Ú ç þ Ý Þ Ý æ ä Ü ä è Þ Û à Ü å ä Û Þ � ã ç ò Þ ç Þ ß Ú Û à Ú
Ý æ ä Ü Ý à ç ÿ ß Ý æ Ú ß Ú Ý æ Ú ç Þ ß Ü ø Þ é Þ � Û ò Ü æ Û Ü ò ì ñ ß Þ è æ Ü � î Þ Û á å � Ý æ ä á Ý Ú é è Ú å � ö Û Ú î Ü � á ä ß æ ÿ å à ã
ì ß Ú ø ê Û Ú æ Ü ø ì î Ú cje zawarte w tej ustawie.  � ä Ü æ Þ è Þ æ Þ ä ì ë à Ú Û Ú é ä à Ú ý Ú î Û Þ � ã Ý æ Ú ç Þ ß Ú é Ú í Ü é ì � Ü ë Þ � î à ß Þ � å à í Ü � î à å � Þ é ä à  

Þ ì è æ á ß Ú Û à Ü ò æ Ü � å à æ Ü è î Ú ë Þ ß á å � ß Û Ü ì ò æ Ú î Û á å � ß á Ý Þ ß à Ü é ä à Ú å � ó � � ß à Ü ò î Ü
å á ò Þ ß Ú Û á å � ß á � Ü í Ý æ ä Ü Ý à ç ÿ ß Ý æ Ú ß Ú Ý æ Ú ç Þ ß Ü ø Þ æ Ü è î Ú ë á ç ò Ú Û Þ ß à ã ë Ú í þ Þ é æ ê â Û þ �
ß á æ Ú � Û à Ü Þ é é ä à Ü î Þ Û þ å ä ê � ã Þ é à Û Û á å � ë Ú ò Ü æ à Ú ý ÿ ß Ý æ Ú ç Þ ß á å � ó ÷ à Ü Ý æ ä Ü ç ò æ ä Ü ø Ú Û à Ü
Þ â Þ ß à þ ä è ì Þ é é ä à Ü î Ü Û à Ú æ Ü è î Ú ë á Þ é Ý æ ä Ü è Ú ä ì Û Ü ì ò æ Ú î Û Ü ø Þ í Ü ç ò Û Ú æ ì ç ä Ü Û à Ü ë Ý æ Ú ß Ú
Ý æ Ú ç Þ ß Ü ø Þ � ä Ú � ì ç ò Ú î Ü Û à Ü ò Ú è à Ü í Þ è Þ î à å ä Û Þ � å à ë Þ � Ü ç ò Ú Û Þ ß à ã Ý Þ é ç ò Ú ß ê ä Ú æ ä ì ò ì Þ Ý Ú æ ò Ü ø Þ  

na art. 16 ust. 1 pkt 4 u.z.Û ó è ó � î Ú Ý Þ ç ò Ú ß à Ü Û à Ú ò Ú è à Ü ø Þ ä Ú æ ä ì ò ì Þ â Þ í ê ò Û Ü í Ü ç ò å ä á
ì è æ á å à Ü Ý æ ä Ü è Ú ä ì æ Ü è î Ú ë Þ ß Ü ø Þ Û Þ ç à ý Þ å Ü å � ê è æ á Ý ò Þ æ Ü è î Ú ë á ñ é ä à Ü Û Û à è Ú æ ä - autor 

Ý æ ä Ü ë á å à ý ò æ Ü � ã æ Ü è î Ú ë Þ ß þ Ú æ ò ó ô û ì ç ò ó û Ý æ ó Ý æ Ú ç ó ö � å ä á ë Þ � Ü Û Ú ç ò þ Ý à ý Þ ò Þ ä Ú ä ø Þ é þ  

à Ý æ ä á ä ß Þ î Ü Û à Ü ë ß á é Ú ß å á ó � ä à Ú ý Ú Û à Ü � è ò ÿ æ Ü ø Þ â Ü ä Ý Þ � æ Ü é Û à ë å Ü î Ü ë à ä Ú ë à Ú æ Ü ë í Ü ç ò
ü ä Ú å � ê å Ü Û à Ü é Þ Û Ú â á å à Ú ò Þ ß Ú æ ì î ì â ì ç ý ì ø à ð í Ü ç ò ß á ç ò Ú æ å ä Ú í þ å Ü ä Ý ì Û è ò ì ß à é ä Ü Û à Ú  

                                                        
80 Proposal for a European Parliament and Council Directive on Certain Legal Aspects of Electronic Commerce 
in the Internal Market, http://www.europa.eu.int/comm/dg15/en/media/elccommm/999/htm  
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POJECIE ADRESÓW INTERNETOWYCH I I CH OCHRONA 
 

 

4.1 Adresy internetowe - I J K L M N O  
 

 P Q R S T U V V V W X Y Q T S Z T [ \ [ X ] R X \ ^ U ] _ ` a b _ Y Q R S T U V V V ] S c d U e U [ Y Q T [ X f g h T Q X R T X i [ X
potrzebuje swojego adresu. V h T Q X R T X i [ X U j R X Y X ] W X Y Q i [ k c i _ l R S j j e [ X ^ S T _ i m \ R S n \ U ] [ o T U n R e _ \ d U j
123.45.678.90.83 p U ] [ q Q U T [ X Q U \ [ X c S Y e X R X c r i _ l R i m S f r s _ Q X i e T X T [ X W X Y Q g _ c S j T

e dla r s _ Q \ S g T [ \ t g h T Q X R T X Q r ` a b _ r d U Q g [ f \ S R e _ Y Q U T [ X e h T Q X R T X Q r e S Y Q U d U g _ ] _ Z ^ S T U
r Y d r c U n S ^ X c U W k i U T U Q d r ] U i e X T [ r Q U \ [ X c S i [ k c r i _ l R T U b U R j e [ X W n R e _ W U e T X
i e d S g [ X \ S g [ T U e g _ u Q X \ Y Q S g X v [ Q U \ o n S j U T _ n R e X e X ] T [ X i [ k c i _ l R Q d r ] U i e S T _ W X Y Q

 

na www.microsoft.com̀ p S Q U \ [ ] n R e X Q d r ] U i e X T [ r ] U ] _ j S i e _ T [ X T [ U e U j R X Y X ]
[ T Q X R T X Q S g _ ] u U T c ` j S ] U [ T T U ] X v Q e g ` j S ] X T k ` P U ] U r Y d r c U Q d r ] U i e X T [ U S \ R X Z ^ U T U

W X Y Q T U e g k w S ] U [ T x U ] X P X R g X R u w x P v `
 

 y Y d r c q Q q ] S s T U n S R t g T U f j S U r Q S ] U Q _ i e T X W \ Y [ k s \ [ Q X ^ X l S T [ i e T X W o \ Q t R U
Q d r ] U i e _ T U e g _ e U i e X R n T [ q Q X e W q e _ \ U n S Q S i e T X c S T U i [ k c [ i _ l R e R S e r ] [ U d X j ^ U
komputerów.84 z U \ [ e U b [ X c T [ X W X Y Q \ S T [ X i e T _ W X Z ^ [ i m S j e [ S ] U Y e _ T _ o n S T [ X g U s

 Q X Z g [ X Q T [ X Y S b [ X R U j e k e i _ l R U ] [ o W X j T U \ s X Q U \ U r Y d r c U j ^ U W X Y Q j r s _ ] r d U Q g [ X T [ X ] j ^ U
ludzi. 

 Adres interneto
g _ e g U T _ j S ] X T k u n S T [ X g U s e U n S ] [ T U Y [ q S n [ X R g S Q T _ ]

charakterze adresu komputerowego –
i [ k c r i _ l R v Y d r s _ j S [ j X T Q _ l [ \ U i W [ \ S ] n r Q X R U o

 U g \ S { i S g _ ] X l X \ i [ X j S [ j X T Q _ l [ \ U i W [ r s _ Q \ S g T [ \ U h T Q X R T X Q r `
 

                                                                                                                                                                             
82 E| } ~ � � � � � � � } � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � -problemy prawne, praca zbiorowa pod red. R. 
Skubisza, Lublin 1998, s. 57 
83 � � � � � � � � � � � � � � � � � � �   � ¡ � ¢ £ ¡ � ¤ ¥ � ¦ ¥ § ¨ ¤ � § © ¤ ¥ ¡   ª ¥ � ¦ « £ ¥ ¬ ¥   ¦ £ ¡ § ¬ � ­ � � ¥ ¤ � � ® ¯ ¤ ¦ ¥ £ ¤ ¥ ¦ – problemy prawne, 
praca zbiorowa pod r ¥ ­ ¡ � § ¬ ° ± ² ³ ´ µ ¶ · ¸ ¹ º » ¼ µ ¶ ½ · ¾ ¿ À À Á » ¸ ² ¿ ¿ Â  
84 Jest to tzw. adres IP – czyli niepowtarzalny, numeryczny szereg li czb, który jednoznacznie identyfikuje dany ´ Ã Ä Å µ Æ Ç È É ¸ · Ç Ê · ² Ë Ì È Ç ¸ Í Î Ä º Å Ã ¸ Æ º Ï ½ · Ê ¹ ¶ Ð Ñ Â -¶ · Æ Ã É Ç Ò ² Î È ¹ Ç Ì ¸ Æ º É · º ¸ · Ó Ô Ã É Å Ã ¸ Æ º Ê · Ê ¹ Æ Ç È Ç Ê Õ ½ · Ê ¹ ¶ Á -
bitowych, rozdzielonych kropkami. 




 /

 Domena – Ö × Ø Ù Ú Û Ü Ý Þ Ü Û Ü ß à á â Ú ã ä å á Ü Ù æ ç è ä é Û Ú Ü é Ü ç à × Þ ä ß Ü ê Ü Û Ú ä   ë ã ß Û ì Ú ê ä Û ã æ í Ú Ö × à Ü é Ü Ö × Ø è î ã ä å ï Ø î ç Ú Ù æ ð Þ ä ê æ Û Ü Ú Û Ú ä è × à ã Ü å ß Ü â Û Ü ì ñ Ü Þ è å × ò Ý Ú ä Þ å ß ä Ý ß
î Þ Ø î Þ ó Ý Ø × ô ä Ù æ ð ã æ â Ö × Þ ä ê Û Ü ê × Ø ä Û Ü à ç à × Þ ä Þ Ö â Ü ç Ú ä ì  
 õ Ü å ã × è å ß æ Þ å ß ä ð ç Ú ö Ù â Ú ô ä Þ Ö × Û ç ã å î Ö Ý Þ Ú Ü ê å ä ç î Ú Û ã ä å Û ä ã × à ä ÷ × ì ø ã å î Ö ã î å Ü ã Ü Ö Ú ä ÷ ×
adresu jest wielopoziomowa. I tak adres http://www.nokia.com.pl  (czytamy od prawej 

ê × â ä à ä Þ ï ù ì è â ú Þ ä ç ã ã × × ß Û Ü Ý ß ä Û Ú ä à é Ü ò Ý Ú à ä ê â Ü û × â ç Ö Ú à ÷ Û × å Ø æ ü ø ý þ ÿ � � á Þ ä ç ã  

to domena krajowa, Top Level Domain (TLD); .com jest to Second Level Domain, 

ç Ö å � ã ã ä Û × ß Û Ü Ý ß Ü è å ß ä ê ç Ú ö Ù Ú × å Ý ö Ö × Ø ä å Ý æ Þ Û ä ÷ × � Û × Ö Ú Ü jest to firma; WWW jest to 

oznaczenie logiczne szczebla WWW; http – × ß Û Ü Ý ß ä Û Ú ä è å × ã × Ö × é î ã å Ü Û ç Ø Ú ç Þ Ú ë � æ è ä å� ä � ã � å Ü Û ç í ä å û å × ã × Ý × â ï ì ñ Ú ä à × â Û × ß Ü è × Ø Ú Û Ü ð × ã æ Ø á ô ä Ù æ × ê å � ô Û Ú Ü ð � × è � ä � ä â
Domain krajowe oraz generyczne85 ã Ü Ö Þ Ü Ö à è å ß æ Ö é Ü ê ß Ú ä ê â Ü û × â ç Ö Ú Þ ä ç ã ã ×  oznaczenie 

pl, dla Niemiec– de, dla Wielkiej Brytanii – uk. Istnieje 7 generycznych Top Level 

Domain: 

 

1. .com – ê â Ü è å ß ä ê ç Ú ö Ù Ú × å Ý � à Ö × Ø ä å Ý æ Þ Û æ Ý �  

2. .net – dla np. Internet providers, administratorów sieci 

3. .org – à ç ß Ý ß ä ÷ � â Û × ò Ý Ú ê â Ü Ú Û ç ã æ ã î Ý Þ Ú Û × Û -profit 

4. .edu – dla instytucji edukacyjnych 

5. .gov – ê â Ü Ú Û ç ã æ ã î Ý Þ Ú å ß ó ê × à æ Ý �  

6. .mil – dla armii USA 

7. .int – ê â Ü × å ÷ Ü Û Ú ß Ü Ý Þ Ú ê ß Ú Ü é Ü Þ ó Ý ä Û Ü Ø × Ý æ î Ö é Ü ê � à Ø Ú ö ê ß æ Û Ü å × ê × à æ Ý � ì  
 

Zarejestrowanie generycznej Top Level Domain .com, czyli np. 

www.nokia.com (bez kraj × à ä ÷ × × ß Û Ü Ý ß ä Û Ú Ü ì è â ï Þ ä ç ã Ø × ô â Ú à ä ã æ â Ö × à ø ã Ü Û Ü Ý �
Zjednoczonych. 

ü ç ã Û Ú ä Þ ó è å × è × ß æ Ý Þ ä è × ç ß ä å ß ä Û Ú Ü Ö Ü ã Ü â × ÷ î ÷ ä Û ä å æ Ý ß Û æ Ý � � � 	 × 
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1. .firm – ê â Ü è å ß ä ê ç Ú ö Ù Ú × å Ý � à Ú Ú Û ç ã æ ã î Ý Þ Ú Ö × Ø ä å Ý æ Þ Û æ Ý � Ø Ü Þ ó Ý ó × ê Ý Ú ó ô æ ð ê × Ø ä Û ö
.com 
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2. .web – 7 8 9 9 : ; < = > ? @ A B C = B D C 9 > < A E C F F F  

3. .shop – G B H A B ? = H G : 8 H I < J G I K C H 7 9 L ; ? = 9 K M = 87 

4. .arts – sztuka, kultura 

5. .rec – rozrywka i rekreacja 

6. .info – serwisy informacyjne 

7. .nom – osoby prywatne 

 

 N 9 8 H L < ; 9 : L H C = K M A B O P = 9 Q R > 9 S H A ? > 7 T H U H 8 V ? W 9 B > J : ; M K < A E = < K M L > B 9  

G B R ; K C < K ? 7 C 9 X H Y 7 ? W H > <  ogólnokrajowe – I ? C = 9 8 9 X D A H > 9 K H X H G ; K 9 A X R Z H C I ? @ K H 7 > B ?  

w krajowej TLD, np. www.twojafirma.pl; domeny funkcjonalne – = G : 9 C P X D A H  

> 9 [ P > : A X R X 9 : D I H \ > B 7 ? W H > 9 = ? 7 > B H G B H > B P 7 ? 7 C B 9 \ 9 8 > ? @ A B = \ 9 @ A B A B H 8 9  

np. www.twojafirma.com.pl, = = = ] ; = M X K C D 7 ] Q ? U ] I 8  oraz domeny regionalne  

– = G : 9 C P X D A H > 9 C = B D C H : C ? : K H @ 8 ? > < W K H Q B ? > H W > I ] www.twojasprawa.waw.pl, 

www.nudy.lublin.pl. 

 N B H B G ; > B H X H X H 7 H > = B H 8 : B K H X H G ; K 7 ? W H > B G ; > B H X D A < A E > 9 A 9 \ < W @ = B H A B H C > 9 X 7 P X D A <
G B R = X H 7 > < W W B H X G A P ] ^ 9 : B K H X H G ; K B G ; > B H X H J 9 8 H X H G ; W ? A > ? K ? C I K ? G C ? > < ] _ 9 L 7 H

I 9 ` G ; = ? I K ? = 9 7 C B G = M X = \ 9 G > < K H X H G ; K = ; C = ] T ? A 9 8 a > ; H K > H ; b H Q B G ; K < J = c ? 8 G A H
K H X H G ; K 9 A X D 7 ? W H > C 9 X W P X H G B R N d S _ A C < 8 B N 9 P : ? = 9 d : 9 7 H W B A : 9 S B H O _ ? W I P ; H K ? = 9 ]  
 N d S _ I K ? = 9 7 C B K H X H G ; K 9 A X R = : K 9 X ? = H X ^ T V e ] I 8 f 9 ; 9 : L H = g g 7 ? W H > 9 A E
funkcjonalnych, np. com.pl, sklep.pl, gov.pl oraz w domenach regionalnych,  

np. pomorze.pl, waw.pl, lublin.pl. 

 F I K 9 = B H : 9 L 7 < W : K 9 X P K H X H G ; K 9 A X 9 7 ? W H > = < = ? \ P X H = B H 8 H G I ? K M = J > B H X 9 G > ? @ A B ]
_ ? > [ 8 B : ; I ? W B R 7 C < S ; 9 > 9 W B h X H 7 > ? A C ? > < W B 9 i P K ? I D J : ? > [ 8 B : ; = G 9 W < A E S ; 9 > 9 A E
Zjedn? A C ? > < A E e I ? W B R 7 C < @ K ? 7 ? = B G : 9 W B G 9 W ? K H Q P 8 9 A X B a > ; H K > H ; P 9 K C D 7 H W j S d f
I K C < Z K 9 \ [ ? K W R k = ? X > < ? 7 ? W H > < l ] ^ H > G ; 9 > ; K = 9 B > B A > B H = G : 9 C P X H > 9 ; ? J  

9 Z < G C < Z : ? C > 9 8 H C B ? > ? K ? C G D 7 > H K ? C = B D C 9 > B H ; H Q ? C \ ? L ? > H Q ? I K ? Z 8 H W P ]  
 c ? 7 ? Z > 9 G < ; P 9 A X 9 W B 9 \ 9 W B H X G A H = c ? 8 G A H J 9 7 C B 9 \ 9 > B 9 N d S _ -P Z 9 K 7 C ? A C R G ; ?
A E 9 K 9 : ; H K < C ? = 9 \ < G B R > B H : ? > G H : = H > A X D ? K 9 C A C R G ; < W B C W B 9 > 9 W B K H Q P \ I ? G ; R I ? = 9 > B 9 ]  
 N 9 X = B R : G C H : ? > ; K ? = H K G X H 7 ? ; H X I ? K < = < = ? \ 9 \ ? C 9 K H X H G ; K ? = 9 > B H 7 ? W H > <
Q 9 C H ; 9 ] I 8 I K C H C m 9 C H ; R F < Z ? K A C D ] N d S _ - owi postawiono dwa zarzuty: jako nazwa 
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www.dupa.com.pl). 
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. 1 / : D 6 B A / 9 B A 2 = B H G 0 . + 2 A ; : B 9 . ; 5 6 / 1 + 2 6 2 = B . 1 / : D 6 B A / 9 B A 2 = B U > D H 4 2 = B
zasadniczego elementu) przez konkurenta, który uczyni z tego znaku towarowego  

> D H 4 2 = B , . G K , + 5 : 7 / 0 1 + : A 7 / 5 1 2 = B / 0 9 2 5 D + 1 6 2 9 1 2 6 B A 2 = B U > D H A 7 / 5 nej strony WWW).98 

                                                        
97 X Y Z [ \ ] ^ _ ` a b c X ` d b e b \ f g b a b h i d \ e b [ \ e j h i Y k \ ] l g d b [ f c m b [ ` f b e b n o o p c ` Y q r  
98 J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Kraków 1998, s. 264 
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grafiki. 
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4.4 Ochrona na podstawie kodeksu cywilnego121 
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126 http://www.domeny.com  
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ZWYCZAJ JAKO PODSTAWA PRAWNA INTERNETU 
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128 V. Shea, Netiquette, http://www.albion.com/netiquette/book/TOC09633702513.html  
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129 j.w. 
130 Etymologicznie etykieta pochodzi od francuskiego etiquette – nalepka, bilet 
131 G. Van der Leun, T. Mandel, Netykieta – kodeks dla internautów, Warszawa 1998, s. 126 
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Zgodnie z art. 1 wytycznych reklama powin
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pochodzenia, przyzwoita, uczciwa oraz prawdziwa. Poza tym informacja reklamowe  ¿ ¾ À µ ² » ³ ¿ ½ Ñ Æ Á » Î Æ Á ¿ ½ ½ · Ð · Û Æ ¼ Î Æ Á ¿ » ¼ ¶ ¿ À Å ½ » ¸ Î Æ Ê » Ã ¶ ½ ¿ » Ö ½ ¿ » Î Æ Á ¿ ½ ½ · Æ ¸ Ê À Ð ¿ À Û
publicznego zaufania do Internetu jako medium oraz rynku (marketplace). 
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W INTERNECIE 
 
 Ã Ä Å Æ Æ Ç È Ä É Ê Ë Ì Ê Ë È Æ Í Î É Ê Ï Ä È Å Ì Ð Ñ Ò Ó Ô Ä Å Æ Ï Ï Ì Ô Ï Õ Ì Ë Ê Ð Ñ Ò Ì Í Ä Ó Ö Ë × Õ Ô Ø Ê Æ Ä Í Ê Ä Ñ Ï Ä Ù
Ú Ð Ô Ç Û Î È Ä Ê Ë È Ô Ï Ü Ñ Ä È Å Ý Ç Í Þ Ô ß Ô Õ Æ Ý Ö Ï Ô Ç à Ñ Ï ß Ì Ô Û Ë Å Ì Ñ Ì Ë ß á Ä Ê Ï Ä Å Õ Æ Ç Ó Ç Ê â Ö Ï Ó Æ Ð Ñ Ì Ð Å Æ Ç
Æ Ä Ç Í Ä Æ Ð Ñ Ì Ê Ä Ù ã Í Ì Ä Ñ Ï Ô Ê Ï Ä Ý Í Ë Ô Ç Ô Û Ë à Ñ Ï Ô Ä Ì Ê Ë È É Î È Õ Ñ Ä Ì Ë Å Æ Ç Å Ç Ô Ë Ê Ï Ä Ô Ç Ó Í Ä à Ö Ç Ê Ä È

sytuacji ma kluczowe znaczenie dla praktyki. ä Ö Ç å Ë Ö Ê Ç à æ ß Ý Ç Ê Ë É Ó Í Ë È Ç Ô Ç à æ È Ä Å Æ Ý Ç É Å Æ Ë Ô Ç Ô Õ Ñ Ä Ñ Ò Õ Ø Ê Æ Ä Í Ê Ä Æ Î Ù ç Ä Ó Ö Ë × Ë
Î × Ï Ä Å Ì Ñ Ì Ç Ê Ë Ô Ø Ê Æ Ä Í Ê Ä Ñ Ï Ä È Ä Å Æ É Ç Å Æ Ü Ý Ê Ë Ì Ý Í Ë Ô Ï Ä Ó Ë á É Ä è Ç × Ï Ä È Å Ñ Ë Ê Ë Ì Ï Ä × Ï Ù
ç Þ Ô Ê Ç Ñ Ì Ä à Ê Ï Ä å Ë Í É Ì Ç Æ Í Î É Ê Ç È Ä Å Æ Ì Ö Ç Ó Ë Ö Ï Ì Ç Ô Ë æ Í Ä Ó Ö Ë × Ü Ô Ø Ê Æ Ä Í Ä Ê Ñ Ï Ä È Ä à Ö Ï Ñ Ò Ç É Ì Ï

 

o „miejsce wprowadzenie” i „miejsce usytuowania”, czyli o serwer, z którego reklama  È Ä Å Æ Ô Ð Ô Ç Û Ð Ô Ë Ê Ë Ù
144 é Ë Ô Ä Æ È Ä à Ö Ï Î É Ë Å Ï Ü Ô Å Ó Ë Ì Ë æ Æ Ë Ó Ï Å Ä Í Ô Ä Í ß Æ Ç Ê Ï Ä Ì × Ï Ä Ê Ï Ë Æ Ç â Ë Ó Æ Î ß

á Ä Í Ä Ó Ö Ë × Ë á Ð È Ä ê Ô Û Ë Å Ê Ð × á Ð Ñ Ï Ä × ë Ô Å Ï Ä Ñ Ï Ô Ç É Ä Í Ô Ë Ê Ï Î Ç É È Ë Ó Ï Ä
gokolwiek terytorium. ì Ì Ð Ê Ð Ê Ï Ä Î Ñ Ì Ñ Ï Ô Ä È Ó Ç Ê Ó Î Í Ä Ê Ñ È Ï Ý Ç Ö Ä è Ë È Õ Ñ Ä Ê Ë Ý Ç Å Û Î á Ä Ê Ï Î Å Ï Ü Ê Ï Ä Î Ñ Ì Ñ Ï Ô Õ Í Ä Ó Ö Ë × Õ × Ë È Õ

charakter czynów niedozwolonych (deliktów) w rozumieniu prawa cywilnego.  í Ö Ë Æ Ë Ó Ï Ñ Ò É Ä Ö Ï Ó Æ Þ Ô Ì è Ç É Ê Ï Ä Ì Ý Í Ì Ä Ý Ï Å Ë × Ï Ý Í Ë Ô Ë Ý Í Ð Ô Ë Æ Ê Ä è Ç × Ï Ü É Ì Ð Ê Ë Í Ç É Ç Ô Ä è Ç
Ô Û Ë à Ñ Ï Ô Ä È Ä Å Æ Ö Ä î Ö Ç Ñ Ï É Ä Ö Ï Ñ Ï Ñ Ç × × × Ï Å Å Ï Ñ Ì Ð Ö Ï Ý Í Ë Ô Ç Æ Ä è Ç Ó Í Ë È Î ß Ê Ë Æ Ä Í Ä Ê Ï Ä Ó Æ Þ Í Ä è Ç
É Ç Ý Î Å Ì Ñ Ì Ç Ê Ç Å Ï Ü É Ä Ö Ï Ó Æ Î Ù ã Ç Ô Å Æ Ë È Õ È Ä É Ê Ë Ó Æ Í Î É Ê Ç à Ñ Ï Ì Ô Ï Õ Ì Ë Ê Ä Ì Î Ô Ì è Ö Ü É Ê Ï Ä Ê Ï Ä ×
Í Þ á Ê Ð Ñ Ò Û Õ Ñ Ì Ê Ï Ó Þ Ô Ê Ý Ù Û Õ Ñ Ì Ê Ï Ó × Ï Ä È Å Ñ Ë ß Ô Ó Æ Þ Í Ð × É Ì Ï Ë Û Ë Û Ê Ë Í Î Å Ì Ð Ñ Ï Ä Ö ß Û Õ Ñ Ì Ê Ï Ó × Ï Ä È Å Ñ Ë ß

w którym nas
Æ Õ Ý Ï Û Å Ó Î Æ Ä Ó Ê Ý Ù Ó Î Ý Ç Ô Ë Ê Ï Ä â Ë Û Å Ì Ð Ô Ï Ä Ç Ì Ê Ë Ñ Ì Ç Ê Ð Ñ Ò Æ Ç Ô Ë Í Þ Ô Ù

 Ú Ó Í Ë È Ë Ñ Ò Ì Ë Ñ Ò Ç É Ê Ï Ñ Ò É Ä Ñ Ð É Î È Õ Ñ Ä Ì Ê Ë Ñ Ì Ä Ê Ï Ä Ý Í Ì Ð Ý Ï Å Î È Ä Å Ï Ü Ó Í Ð Æ Ä Í Ï Î × × Ï Ä È Å Ñ Ë

(rynku), na którym dochodzi do kolizji i nteresów konkurentów, gdzie interesy jednego  Ì Ó Ç Ê Ó Î Í Ä Ê Æ Þ Ô Ì Ç Å Æ Ë È Õ Ê Ë Í Î Å Ì Ç Ê Ä Ù ï Ö Ä Ô Ý Í Ì Ð Ý Ë É Ó Î Í Ä Ó Ö Ë × Ð Æ Ë Ó Ë Ó Ç Ö Ï Ì È Ë × Ç á Ä
Ô Ð Å Æ Õ Ý Ï æ Ô Å Ì Ü É Ì Ï Ä Æ Ë × ß è É Ì Ï Ä Í Ä Ó Ö Ë × Ë É Ç Ñ Ï Ä Í Ë Ç Í Ë Ì è É Ì Ï Ä Ì Ê Ë È É Î È Õ Å Ï Ü Ý Ç Æ Ä Ê Ñ È Ë Ö Ê Ï
Ç É å Ï Ç Í Ñ Ð Í Ä Ó Ö Ë × Ç Ô Ë Ê Ð Ñ Ò Æ Ç Ô Ë Í Þ Ô Ö Î å Î Å Û Î è Ù

 ã Í Þ å Ð Ç Ó Í Ä à Ö Ä Ê Ï Ë Ý Í Ë Ô Ë Ô Û Ë à Ñ Ï Ô Ä è Ç Ì É Ë È Õ Å Ï Ü Ý Í Ç Ô Ë É Ì Ï æ É Ç Ô Ê Ï Ç Å Ó Î ß
 Ï á Í Ä Ó Ö Ë × Ë ß Ó Æ Þ Í Ë × Ç á Ä É Ç Æ Í Ì Ä æ É Ç Ô Ï Ä Ö Î Ó Í Ë È Þ Ô Ý Ç Ô Ï Ê Ê Ë å Ð æ Ó Å Ì Æ Ë Û Æ Ç Ô Ë Ê Ë
 Ì Î Ô Ì è Ö Ü É Ê Ï Ä Ê Ï Ä × Ê Ë È å Ë Í É Ì Ï Ä È Å Î Í Ç Ô Ä è Ç Î Å Æ Ë Ô Ç É Ë Ô Å Æ Ô Ë Ó Í Ë È Ç Ô Ä è Ç Ù ð Ç Ì Ê Ë Ñ Ì Ð ß
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red. R. Skubisza, Lublin 1998, s. 12 
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